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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

The purpose of this study is to evaluate the role of tourism flows in 

enhancing tourism entrepreneurship dynamics within the tourism 

influence zone of Mashhad City. This research employs a 

descriptive–analytical methodology and a library–documentary 

approach and is applied in nature. The assessment of tourism 

entrepreneurship was conducted using the standardized indicators of 

the Global Entrepreneurship Monitor (GEM), while tourism flows 

were operationalized through eight specific indicators. The 

statistical population includes rural administrators (dehyars), 

entrepreneurs, and tourists. To examine the relationships among 

variables, one-sample t-test, Pearson and Spearman correlation 

coefficients, and regression analysis were applied. Moreover, the 

MEREC and MARCOS models were utilized within the GIS 

environment for spatial analysis.The study area comprises the 

tourism influence zone of Mashhad City. The findings indicate that 

the overall level of tourism in the region is moderate, highlighting 

the need for effective policies to strengthen tourism activities. 

Statistical analysis results reveal a positive and significant 

relationship between tourism flows and rural entrepreneurship (R = 

0.81). However, in some villages with relatively weak tourism 

inflows, a high level of entrepreneurship was observed due to the 

creative utilization of local resources. Spatial analysis further 

demonstrated that environmental, infrastructural, and social factors 

play a decisive role in the success of entrepreneurial activities in 

rural areas. Overall, the results suggest that tourism flows can play a 

pivotal role in fostering entrepreneurship, and future planning 

should focus on strengthening these flows and optimizing the use of 

regional capacities. 
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Extended Abstract 

Introduction 

In the early decades of the twenty-first 

century, developing countries continue to 

face persistent challenges to sustainable 

development, with rural areas being 

particularly affected. Previous development 

policies and strategies, predominantly 

urban-oriented and technocratic in nature, 

have proven insufficient in addressing the 

specific needs, capacities, and structural 

conditions of rural regions. As a result, 

many rural areas have experienced 

entrenched poverty, rising out-migration, 

declining living standards, and enduring 

infrastructural shortcomings. In response to 

these challenges, scholars and policymakers 

have increasingly called for a reorientation 

of development paradigms toward the 

activation of local capacities, with tourism 

emerging as a key component of innovative 

rural development approaches. 

Tourism, as one of the fastest-growing 

sectors of the global economy, has played a 

significant role in promoting economic 

growth, employment creation, and more 

balanced income distribution. Through its 

capacity to connect a wide range of rural 

activities, including agriculture, handicrafts, 

and local services, tourism supports 

economic diversification and contributes to 

the revitalization of rural communities. In 

addition to enhancing local livelihoods and 

alleviating rural-to-urban migration 

pressures, tourism enables 

multidimensional flows of capital, culture, 

and information, which in turn contribute to 

the accumulation of economic and social 

capital at the local level. 

Within this context, tourism 

entrepreneurship, particularly in rural 

settings, has emerged as a key driver of 

endogenous and place-based development. 

It provides a framework for mobilizing 

local resources and capabilities in order to 

generate and more equitably distribute 

economic benefits within rural 

communities. Consequently, rural tourism 

development is widely regarded as an 

effective strategy for addressing rural 

underdevelopment and strengthening the 

economic and social foundations of local 

areas. 

This study focuses on tourism-receiving 

villages located within the broader tourism 

catchment area of Mashhad, Iran. As 

Mashhad has evolved into the country’s 

second-largest metropolis and a major 

center of pilgrimage tourism, the increasing 

volume of visitors has gradually extended 

the city’s tourism sphere of influence into 

surrounding rural areas. These villages, 

which are becoming progressively 

integrated into Mashhad’s metropolitan 

system, possess substantial tourism 

potential. If managed effectively, this 

potential can stimulate tourism 

entrepreneurship, create employment 

opportunities, improve local infrastructure, 

and reduce rural out-migration toward the 

city. Accordingly, the main objective of this 

study is to examine the role of tourism 

flows in stimulating and sustaining tourism 

entrepreneurship within this regional 

setting. 

 

Methodology 

This applied study adopts a descriptive–

analytical approach and relies on library-

based and documentary sources for data 

collection. To assess tourism 

entrepreneurship, standardized indicators 

derived from the Global Entrepreneurship 

Monitor (GEM) were localized and refined 

through consultation with a panel of fifteen 

academic experts, resulting in thirty-six 

items grouped into fourteen indicators and 

structured across three analytical 

dimensions. Primary data were collected 

using a five-point Likert-scale 

questionnaire administered to rural 

entrepreneurs. 

Tourism flows were analyzed across three 

dimensions, namely tourist, commodity, 

and capital flows, using eight indicators 

derived from institutional statistics and 

semi-structured interviews with key 

stakeholders. The reliability of the research 

instruments was confirmed using 

Cronbach’s alpha coefficient, which 

exceeded the threshold value of 0.70 and 

indicated satisfactory internal consistency. 

Quantitative data analysis was conducted 

using one-sample t-tests, Pearson and 

Spearman correlation coefficients, and 

linear regression analysis in order to assess 

indicator mean values, examine 
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relationships among variables, and evaluate 

the magnitude of tourism’s impact on 

entrepreneurship. In addition, spatial 

analysis was carried out within a GIS 

environment using the multi-criteria 

decision-making models MEREC and 

MARCOS, together with the Natural 

Breaks (Jenks) classification method. 

To operationalize the study, the tourism 

sphere of influence of Mashhad was 

selected as the study area, given the city’s 

pivotal role in attracting millions of 

pilgrims and tourists each year and its 

substantial influence on rural tourism 

development in surrounding areas. Tourists’ 

destination choices within this region are 

shaped by factors such as the attractiveness 

of destinations, distance from Mashhad, and 

the quality of access routes. To delineate 

the tourism sphere of influence, a modified 

Ruppert model was applied, in which the 

radius of influence was calculated using 

appropriate distance and population 

parameters. In order to account for 

variations among Mashhad’s access 

corridors with respect to tourist volume, 

number of attractions, and route quality, 

weighting coefficients were incorporated 

into the model. Subsequently, the tourism 

sphere of influence for each corridor was 

calculated separately, and the final 

boundary was delineated using ArcGIS 

software. The findings indicate that 167 

villages within the defined sphere of 

influence possess tourism attractions, 

including historical–cultural, religious, and 

natural sites. To determine the sample size, 

the n₀  formula was applied, resulting in the 

selection of 22 villages as the study sample. 

Sample villages were chosen based on the 

presence of multiple tourism attractions and 

relatively high levels of tourist visitation. 

 

Results and Discussion 

In this study, the mean values of tourism 

entrepreneurship indicators were evaluated 

using a one-sample t-test. The results show 

that the observed means of all indicators 

exceed the theoretical midpoint value of 3 

and fall within a moderate to high range. 

The statistical significance of the results 

across all indicators confirms their 

generalizability to the study population. 

Furthermore, the positive lower and upper 

confidence intervals indicate that these 

indicators exert a favorable influence on the 

development of tourism entrepreneurship in 

tourist-oriented villages located within the 

tourism sphere of influence of Mashhad. 

Among the examined indicators, 

entrepreneurial orientation emerged as the 

most influential factor in promoting tourism 

entrepreneurship. By contrast, the mean 

value of the tourism flow indicator was at a 

moderate level, suggesting the need for 

supportive policies to enhance its role in 

strengthening tourism entrepreneurship. 

The results of the statistical analyses reveal 

a positive, strong, and statistically 

significant relationship between tourism 

flows and tourism entrepreneurship in the 

sampled villages. Pearson correlation 

analysis indicates that tourism flows are 

directly and significantly associated with all 

three dimensions of tourism 

entrepreneurship, namely entrepreneurial 

orientation, entrepreneurial capability, and 

entrepreneurial motivation. These findings 

are further supported by the regression 

analysis, which shows that the intensity of 

tourism flows accounts for a substantial 

proportion of the variance in tourism 

entrepreneurship (R = 0.81, R² = 0.64). 

However, spatial analysis and field 

observations indicate that this relationship 

is not uniform across all villages and is 

moderated by contextual factors such as 

environmental capacity, local livelihood 

structures, and prevailing social attitudes. In 

some villages, relatively high levels of 

tourism entrepreneurship were observed 

despite limited tourism flows, largely as a 

result of the effective use of distinctive 

natural and agricultural resources. 

Conversely, in other villages, a strong 

dependence on traditional economic 

activities limited the adoption of tourism-

related entrepreneurial initiatives, even 

where tourist inflows were relatively high. 

These findings suggest that although 

tourism flows represent a necessary 

condition for the development of tourism 

entrepreneurship, they are not sufficient in 

isolation. Instead, tourism entrepreneurship 

arises from the interaction between tourism 

demand and local environmental, cultural, 

and social capacities, together with the 
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ability of local communities to respond to 

emerging economic opportunities. 

To analyze the spatial distribution of 

tourism entrepreneurship at the level of the 

studied rural settlements, the multi-criteria 

decision-making models MEREC and 

MARCOS were employed. The ranking 

results indicate that the village of Miami 

exhibits the highest level of tourism 

entrepreneurship, while Andarok ranks 

lowest from the perspective of local 

entrepreneurs. Spatial classification 

conducted using the Natural Breaks (Jenks) 

method within a GIS environment further 

shows that Miami, Radkan, and Piveh-Zhen 

are in the most favorable condition, 

whereas Tabadkan, Darbeheshat, Khajeh-

Hosseinabad, Kalateh-Ahan, and Andarok 

fall within the least favorable category in 

terms of tourism entrepreneurship. 

Examination of the relationships between 

MARCOS model scores and spatial 

variables indicates that socio-demographic 

and environmental factors, including 

precipitation, elevation, literacy rate, age 

structure, household characteristics, and 

population attributes, have strong and 

statistically significant associations with 

tourism entrepreneurship. Moreover, 

infrastructure availability, accommodation 

and hospitality services, and accessibility 

demonstrate strong relationships with 

entrepreneurship levels, underscoring the 

critical role of service provision and 

infrastructure development in strengthening 

rural tourism and fostering local 

entrepreneurship. By contrast, variables 

such as the number of attractions, climate 

type, and slope show moderate 

relationships, while distance to water 

resources exhibits weak or statistically 

insignificant associations. 

Overall, the findings indicate that the 

development of tourism entrepreneurship in 

rural areas is shaped by the combined 

influence of environmental conditions, 

socio-demographic capacities, and 

infrastructural and service-related factors. 

Accordingly, reliance on a single dimension 

is insufficient, and an integrated, 

multidimensional approach is essential for 

both analyzing and promoting tourism 

entrepreneurship in rural destinations. 

 

Conclusion 

In this study, tourism entrepreneurship is 

examined as a key driver of economic, 

social, and environmental development in 

rural areas located within the sphere of 

influence of Mashhad. The findings suggest 

that strengthening tourism entrepreneurship 

requires an approach that extends beyond a 

sole focus on increasing tourist arrivals and 

instead emphasizes targeted investment, 

capacity building, supportive policies, and 

the effective use of local environmental and 

human resources. Tourism entrepreneurship 

contributes substantially to job creation, 

increases in household income, reduced 

dependence on traditional agricultural 

activities, and the mitigation of rural out-

migration, thereby enhancing social welfare 

and stability in rural communities. 

The results demonstrate that tourism flows 

play a decisive role in shaping the dynamics 

of tourism entrepreneurship in the study 

area. Overall, tourism entrepreneurship 

indicators were assessed at a moderate to 

high level, with entrepreneurial orientation 

identified as the most influential dimension. 

Correlation and regression analyses 

revealed a strong and statistically 

significant relationship between tourism 

flows and entrepreneurial orientation, 

capability, and motivation (R = 0.81). 

Nevertheless, the moderate intensity of 

tourism flows observed in several villages 

underscores the need for more supportive 

and targeted policy interventions to 

strengthen their entrepreneurial impacts. 

Spatial analysis revealed considerable intra-

regional disparities among villages. Some 

villages, including Piveh-Zhen and Azghad, 

exhibit high levels of tourism 

entrepreneurship despite relatively weak 

tourism flows, largely due to the effective 

utilization of natural resources and local 

capacities. By contrast, the village of 

Darbeheshat, despite experiencing strong 

tourist inflows, demonstrates weaker 

entrepreneurial performance as a result of 

its continued reliance on traditional 

agricultural activities and the limited 

diversification of its economic functions. 

The results of the multi-criteria decision-

making models MEREC and MARCOS 

further indicate that the villages of Miami, 

Radkan, and Piveh-Zhen rank highest in 
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terms of tourism entrepreneurship, whereas 

Tabadkan, Darbeheshat, Khajeh-

Hosseinabad, Kalateh-Ahan, and Andarok 

occupy the lowest positions. 

These spatial variations are largely shaped 

by environmental, infrastructural, and 

socio-demographic factors, including 

precipitation patterns, elevation, literacy 

levels, population age structure, the quality 

of infrastructure and accommodation 

services, and accessibility. Overall, the 

findings are consistent with previous 

studies and underscore that the 

development of rural tourism 

entrepreneurship is the result of a complex 

interaction among tourism flows, 

supportive infrastructure, social capital, 

managerial policies, and environmental 

capacities. 

Accordingly, the study highlights the 

necessity of adopting a comprehensive and 

multidimensional approach to strengthening 

tourism entrepreneurship in rural areas, one 

that simultaneously addresses tourism 

demand, local resource endowments, 

community empowerment, and institutional 

support. Such an integrated approach can 

contribute to sustainable, inclusive, and 

balanced rural tourism development in 

Razavi Khorasan Province. 
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در  یگردشگر ینیکارآفر ییایدر پو یگردشگر یها انینقش جر یابیپژوهش ارز نیهدف ا

و  یلیتحل-یفیتوص یشناس پژوهش از روش نیا باشد. شهر مشهد می یحوزه نفوذ گردشگر

 ینیسنجش کارآفر یاست. برا یبهره گرفته و از نوع کاربرد یاسناد-یا روش کتابخانه

 یها انیشده و جر استفاده ینیکارآفر یجهان بان دهیاستاندارد د یها از شاخص یگردشگر

و  نانیکارآفر اران،یشامل ده قیتحق جامعه آماریاند.  شده یاتیبا هشت شاخص عمل یگردشگر

 ونیرگرس لیو تحل رمن،یو اسپ رسونیپ یهمبستگ ،یا نمونه تک یگردشگران است. از آزمون ت

 GISدر  Merec ،Marcos یها مدل ن،یشده است. همچن استفاده رهایروابط متغ یبررس یبرا

شهر مشهد  ینفوذ گردشگر حوزهاند. منطقه موردمطالعه،  کاررفته به ییفضا لیتحل یبرا

در منطقه مطالعه  یکه سطح گردشگر دهد یپژوهش نشان م یها افتهی شده است. انتخاب

 یمؤثر برا یها استیس نیامر لزوم تدو نیشده است، که ا طورکلی در حد متوسط ارزیابی به

آن است  انگریب یآمار لیحاصل از تحل جی. نتادهد یرا نشان م یگردشگر یها تیفعال تیتقو

(. R=0.81دارد ) یرابطه مثبت و معنادار ییوستار یدر نواح ینیبا کارآفر یکه گردشگر

 ینیاز کارآفر ییروستاها با وجود ضعف در جذب گردشگر، سطح بالا یحال، در برخ بااین

 زین GIS طیدر مح ییفضا لی. تحلگردد یبازم یمشاهده شد که به استفاده خلاقانه از منابع بوم

 تیدر موفق یا کننده نیینقش تع یو اجتماع یرساختیز ،یطینشان داد که عوامل مح

 دهند ینشان م نهیزم نیدر ا بررسی جیدارند. نتا ییدر مناطق روستا نانهیکارآفر یها تیفعال

 ندهیآ یها یزیر کند و برنامه فایا ینیدر توسعه کارآفر یدینقش کل تواند یم یگردشگر انیجر

 .منطقه متمرکز شوند یها تیاز ظرف نهیبه یریگ آن و بهره تیبر تقو دیبا
 

ی گردشگر ینیکارآفر توسعهدر  یگردشگر یها انینقش جر یابی(. ارز1405) حمداله. ،یداریق یسجاسو  دی، حمانیشاو  دهی، حمیمحمود :استناد

 .157-174(، 1) 17، های روستایی مجله پژوهششهر مشهد.  ی: حوزه نفوذ گردشگریمطالعه مورد روستایی
http://doi.org/10.22059/jrur.2026.395082.2032  
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 مقدمه
از  یکی( و 126: 1389 ،یاند )بهرام مواجه یجد یها توسعه همچنان با چالش درحال یتوسعه در کشورها یها برنامه

اند  نتوانسته کیو نگاه تکنوکرات یتعصب شهر به دلیلگذشته  یکردهایرو. است ییروستا یافتگین ها توسعه آن نیتر مهم

(. روستاها با 194: 1393و همکاران،  گانهی یبه روستاها منتقل کنند )محمد هطور عادلان منافع توسعه را به

(، کمبود تبادل Pasakarnis et al., 2013: 703) یابیو ضعف بازار یزراع یها نیچون خُردبودن زم ییها تیمحدود

 ی( و نابرابرMeaza et al., 2017: 2) یور و کاهش بهره سالی خشک(، Moren-Alegret et al., 2018: 2اطلاعات )

 ,Zamora) کند یم دیرا تشد یاقتصاد یریپذ بیو آس انییکه مهاجرت روستا یرو هستند؛ مسائل روبه یشغل یها فرصت

 ژهیو یزیر و برنامه یمحل یها تیبر ظرف یمبتن دیجد یها نهیبر ضرورت توجه به گز شمندانیاند ن،ی(. بنابرا115 :2011

مسائل بالا سبب شده است  (.29: 1393دخت فرد،  یزیو تبر یدارند )ملاشاه دیتأکتوسعه روستاها و کاهش فقر  یبرا

ند تا با راهکارها و یدرصدد برآ یزانر برنامهو  پردازان یهنظرقرارگرفته و  موردتوجه ییر، توسعه روستایاخ یها سالکه در 

(؛ بر این Byrd et. Al, 2009، بکاهند )باشد یمگریبان گیر آن  ین نواحیکه ا یو مسائل ها چالشد، از یجد های یاستراتژ

عنوان نیروی اقتصادی  است؛ که به ی، توسعه گردشگرییتوسعه روستا یترین راهبردها شده از شناخته یکیاساس 

(zhang, 2009: 31 ) است )و ابزاری برای ایجاد اشتغال و کاهش فقر موردتوجه قرارگرفتهPorto & Garbero, 

2018: 2.) 

 یجهان بدل شده و نقش مهم یاقتصاد یها بخش نیاز مؤثرتر یکیبه  ع،یسر یبا رشد ریاخ یها در دهه یگردشگر

صنعت در هزاره سوم به  نی(. اXing-zhu & Qun, 2014: 303کرده است ) فایا یتجارت و توسعه اقتصاد لیدر تسه

 یقرار داده است )عنابستان ریرا تحت تأث یف زندگمختل ادابع یریطور چشمگ و به شده تبدیل بر هیزا و سرما اشتغال یتیفعال

در حال رشد خواهد بود  یها حوزه نیتر عیاز سر یکیهمچنان  یگردشگر ها، ینیب شی(. بر اساس پ98: 1395 ،یو محمود

(Jin et al., 2018: 2و هم ) است ) شده تبدیل یجهانمنابع درآمد  نیتر از بزرگ یکیبه  زیاکنون نLiu et al., 2017: 

را به خود اختصاص داده  یجهان GDPدرصد از  10.4کرده و  جادیشغل ا ونیلیم 313صنعت  نیا 2017سال  در (.413

تعداد  نی(. همچنSokhanvara, 2018: 97شغل برسد ) ونیلیم 380به  2027تا  رود یکه انتظار م یاست؛ رقم

تا  شود یم ینیب شیو پ یافته افزایش 2016 رنفر د اردیلیم 1.24به  1995نفر در  ونیلیم 524از  یالملل نیگردشگران ب

 یها گزارش (.382: 1394و همکاران،  یزدی زاده ی؛ تقWorld Bank, 2018نفر برسد ) اردیلیم 1.8به  2030

UNWTO تواند یم یدلار درآمد گردشگر 1صنعت را دارد و هر  110بر  یتوان اثرگذار یکه گردشگر دهد ینشان م زین 

در بهبود  یدیکل یصنعت نقش نیا ل،یدل نی(. به همJian et al., 2016: 78کند ) جادیدر اقتصاد ا افزوده ارزشر دلا 3.4

در مقاصد  ژهیو توسعه به یبرا یروشن یها ( و افقYuxi & Linshen, 2020: 2) کند یم فایو کاهش فقر ا شتیمع

 (.Xing-zhu & Qun, 2014: 303کرده است ) میترس ییروستا

درآمد در  عیو توز یزندگ یها وهیش یارتقا یمؤثر برا یابزار ،یشغل یها درآمد و فرصت جادیبا ا ییروستا یگردشگر 

و همکاران،  یدری)ح کند یم جادیا یمحل دکنندگانیتول یبرا یاقتصاد افزوده ارزشو  رود یبه شمار م ییمناطق روستا

 ،یموجود در روستاها مانند کشاورز یها شبکه ،چند کارکردی یتیعنوان فعال به ینوع گردشگر نیا(. 585: 1398

 یو توسعه جوامع محل یاقتصاد یساز کرده و به متنوع تیرا تقو یفرهنگ یها یاوقات فراغت و نوآور ،یدست عیصنا

را  یفرهنگ و اطلاعات شهر ه،یسرما انیجر ییروستا یگردشگر (.Figueiredo & Raschi, 2013: 1) کند یکمک م

 ی)پورروحان شود یم ییو کند شدن روند مهاجرت روستا یو اجتماع یموجب تحرک اقتصاد کند، یمناطق منتقل م نیبه ا

روستا و  نیکرده و روابط ب جادیا یو اجتماع یاقتصاد هیسرما انات،یجر نی(. ا2: 1395 ،یحی؛ ذب112: 1395و همکاران، 
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 ات،یاساس ادب بر (.28: 1391معصوم و همکاران،  یری؛ قدZhang et al., 2005: 447) کنند یم تیشهر را تقو

و همکاران،  یهستند )دادورخان ییدر مناطق روستا ینیو کارآفر یاقتصاد-یمحرک توسعه اجتماع یگردشگر یها انیجر

 یگردشگر انیصنعت، موجب شده جر نیا عیسر راتییو تغ ییایپو لیبه دل ،یدر گردشگر ینیکارآفر تی(. اهم1: 1392

از  یبردار و بهره ییروستا ی، توسعه گردشگررو ازاین. باشد ینیکارآفر یها تیظهور و رشد ظرف یمناسب برا یا نهیزم

 رود یزا به شمار م و توسعه درون ینیکارآفر کیو تحر تیحما یکارآمد برا یابزار ،یمحل یها هیو سرما ها لیپتانس

 (.195: 1393و همکاران،  گانهی ی)محمد

 تواند یم نانهیکارآفر کردیبا رو یمقصد گردشگر یکردند که حکمران یبررس ی( در پژوهش1402و همکاران ) یقادر

و کارشناس  ریمد 20ها از مصاحبه با  دهد. داده شیرا افزا یگردشگر یو تحقق حکمران یریپذ رقابت نفعان، یمشارکت ذ

 یمتول نییبر ضرورت تع جیشدند. نتا لیتحل یو حکمران یگرگردش ستمیاکوس ،ینهاد-یو در سه بعُد ساختار یآور جمع

 دارند. دیتأک بین دستگاهی یو بهبود هماهنگ یساز یخصوص ارات،یاخت یواگذار ،یاصل

 شیدارند و افزا میرابطه مستق ییروستا ینیو کارآفر ینشان دادند که گردشگر (1398و همکاران ) یکوشکوهحبیبی 

 .شود یمناطق م نیدر ا ینیکارآفر یها وکار، رشد اشتغال و فرصت در روستاها باعث رونق کسب یتوان گردشگر

دهستان گورابپس،  یو انسان یعیطب یها تینشان دادند که با وجود ظرف (1394) یو وطنخواه کلزور یاسوری

و توسعه  یاجتماع-یاقتصاد تیبهبود وضع ها، تیدر اشتغال، بالفعل کردن قابل یتوجه هنوز نتوانسته نقش قابل یگردشگر

 کند. فایمنطقه ا نیزنان در ا ینیکارآفر

مشارکت  تواند یم یو جوامع محل یگردشگر یوکارها کسب نیب ینشان دادند که همکار( 2024) 1زنگ و همکاران

 کردیبهبود بخشد. مطالعه با رو را داریپا ینیکرده، موانع منابع و تعارض منافع را کاهش دهد و عملکرد کارآفر جادیا داریپا

 دارد. دیتأک یرگردشگ داریدر توسعه پا یتعاملات محل تیبر اهم ینیکارآفر یها ساخت فرصت

ارزش در  جادیرشد و ا یدیعامل کل ینشان دادند که نوآور یمقاله مرور 139 یبا بررس( 2024) 2شارما و همکاران

 ریتأث نانهیکارآفر یها تیاقتصاد کلان بر فعال طیو شرا یدولت یها استیاست، س یدار و مهمان یگردشگر یها شرکت

 .کند یم فایصنعت ا نیا یداریو پا یدر نوآور ینقش مهم یاجتماع ینیدارند و کارآفر میمستق

نشان دادند که  ایتانیو بر هیدر ترک یپناهنده سور نانیمصاحبه با کارآفر 38 یبا بررس (2021)3و همکاران هیالرواد

پناهندگان دارد و  یو بهبود رفاه ذهن یدر ادغام اجتماع ینقش مهم ،یو گردشگر یدار در مهمان ینیکارآفر یها تیفعال

 کند. جادیا زبانیها و جوامع م آن یمثبت برا یاجتماع یامدهایپ تواند یم

دولت  تیحما ازمندین ییدر مناطق روستا نانهیکوچک کارآفر یوکارها نشان دادند که کسب (2015) 4و همکاران جافر

 بقا و توسعه هستند. یبرا

رو به افول دارد و  یمناطق با اقتصاد سنت یساز در جوان یدینقش کل ینشان داد که گردشگر (2008) 5کیآتلجو

 .دهند یاز خود نشان م تیتوسعه و خلاق یبرا یبالاتر ییتوانا یا هیحاش یها طیکوچک در مح یها شرکت

                                                           
1. Zeng et al. 
2. Sharma et al. 

3. Alrawadieh et al. 
4. Jaafar et al. 
5. Ateljevic 
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اشتغال و  جادیا یبرا ینواز و مهمان یدر صنعت گردشگر نانیدادند که کارآفرنشان  (2005) 1و پترسن گتز

و  ها زهیکنند و انگ جادیا یرسم یها هیو اتحاد یررسمیغ یها خود تمرکز کنند، شبکه یها ییبر توانا دیبا یریپذ رقابت

 بشناسند. یخوب وکار را به شروع کسب یاهداف خود برا

 نانه،یکارآفر یحکمران قیدارد، از جمله از طر ینیدر توسعه کارآفر ینقش مهم یگردشگر دهد ینشان م نهیشیپ یبررس

 یها استیو س ی. نوآوریگردشگر یوکارها و تعامل با کسب یجوامع محل یتوانمندساز ،ییزا همکارانه، اشتغال ینیکارآفر

بر  یگردشگر یها انیجر ریدرباره تأث یا مطالعه، حال بااینکنند.  یم تیرا تقو یگردشگر ینیرشد کارآفر زین یتیحما

کرده و  یرا بررس ریتأث نیا نخستین بار یاست. پژوهش حاضر برا نشده انجامدر حوزه نفوذ مشهد  ینیکارآفر ییایپو

 .کند یم لیتحل ینیکارآفر یجهان بان دهیگزارش د نانهیکارآفر اقیو اشت ییتوانا ش،یگرا یها ارتباط آن را با شاخص

عنوان  این پژوهش، روستاهای مقصد گردشگری در حوزه نفوذ شهر مشهد است. با رشد مشهد به موردمطالعهمنطقه 

است. این  یافته افزایششهر و مقصد زیارتی و سیاحتی مهم، نفوذ گردشگری بر نواحی روستایی پیرامونی  دومین کلان

های بالقوه گردشگری  اند، اما ظرفیت تصادی مواجههایی همچون مهاجرت، کاهش جمعیت و ضعف اق روستاها با چالش

عنوان  های گردشگری به ها را تقویت کند. جریان زایی و توسعه زیرساخت های کارآفرینانه، اشتغال تواند فعالیت دارند که می

صلی پژوهش ا مسئلهها دارد.  الگوی ورود و تعامل گردشگران با روستاها، نقش مهمی در پویایی اقتصادی و اجتماعی آن

های نامتوازن گردشگران بر پویایی کارآفرینی گردشگری در این روستاها روشن نیست. هدف  این است که تأثیر جریان

های  جریان»های گردشگری در پویایی کارآفرینی گردشگری و پاسخ به این سؤال است:  پژوهش، ارزیابی نقش جریان

 «ق کارآفرینانه در روستاهای حوزه نفوذ مشهد دارند؟گردشگری چه تأثیری بر گرایش، توانایی و اشتیا

 

 مبانی نظری

جایی گردشگران، سرمایه، کالا،  های گردشگری یکی از محورهای اصلی تحلیل فضایی است و به جابه مطالعه جریان

در ، امروزه رکن مهمی شده مطرح 1990 دههپردازد. این رویکرد که از  خدمات و اطلاعات بین مبدأ و مقصد می

تجارت »های گردشگری نوعی  جریان .(McKercher, 2014: 54) شود ریزی فضایی گردشگری محسوب می برنامه

 Marrocu) آیند، زیرا ورود گردشگر به مقصد همانند صادرات کالا یا خدمات به آن منطقه است می به شمارنیز « خدمات

& Paci, 2013.) زمان عوامل تقاضا در مبدأ و عرضه در مقصد است هم ها نیازمند تحلیل بنابراین، درک این جریان. 

 

 یگردشگر یها انیو انواع جر ها مؤلفه

 توان یشده، م دارند. بر اساس مطالعات انجام یشهر و روستا، ابعاد متنوع نیب وندیدر پ ژهیو به ،یگردشگر یها انیجر

 :در نظر گرفت ها انیجر نیا یرا برا یپنج مؤلفه اصل

 خدمات  یمنظم برا یوآمدها رفت ،یدائم ایشهر و روستا، مهاجرت موقت  نیافراد: شامل حرکت گردشگران ب انیجر

 (.Zhou, 2021: 44هاست ) مکرر از جاذبه یدهایو بازد ،یادار

 ارسال  ای ،ییروستا یها تیدر فعال یگذار هیسرما ،یبانک لاتی: به اشکال مختلف ازجمله تسههیسرما انیجر

 (.22: 1396و همکاران،  یانی)روم شود یاز شهر به روستا انجام م یخانوادگ یها حواله

 از روستا به شهر و  ییو محصولات روستا یدست عیسوغات، صنا ،یمحل یکالاها ییجا کالا: مرتبط با جابه انیجر

 بالعکس است.

                                                           
1. Getz & Petersen 
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 یبانیخدمات پشت ریو سا ییونقل، راهنما اقامت، غذا، حمل رینظ یخدمات: شامل ارائه خدمات گردشگر انیجر 

 .شود یدر روستا م یگردشگر

 گردشگران و جوامع  انیم یو تعاملات ارتباط یفرهنگ یها ینوآور ،یاطلاعات: مشتمل بر تبادل دانش، فناور انیجر

 (.Zhang et al., 2006: 447؛ 2: 1395 ،یحیاست )ذب زبانیم
 

 یگردشگر یها انیجر ییفضا یالگوها

در فضا پراکنده  یمختلف یبر اساس الگوها ها انیجر نیآن است که ا انگریب یگردشگر یها انیجر ییفضا لیتحل

 اند: کرده یبند الگوها را در چهار دسته طبقه نی( ا45: 1395و همکاران ) امهری. کشوند یم

 جاذبه خاص( کی)تمرکز بر  یا نقطه یالگوها 

 مشخص( یرهای)حرکت در طول مس یا شبکه ای یخط یالگوها 

 پوشش گسترده مقصدها( یسطح یالگوها( 

 (یو عملکرد یا هیتعاملات ناح هی)بر پا یا هیناح یالگوها 

مقصد.  نیاند: حرکات درون مقصد و حرکات ب کرده یگردشگران را در دو سطح بررس یحرکت یژنگ و همکاران الگوها

(Zhou, 2021: 44ا )یها انیمؤثر است. جر یو نقاط ثقل اقامت یدسترس یرهایمس ها، رساختیز یدر طراح لیتحل نی 

کمک  یا منطقه داریو مقصد، به توسعه متوازن و پا مبدأ نیب یو فرهنگ یاجتماع ،یتعاملات اقتصاد جادیبا ا یگردشگر

 هی(، کند شدن روند تخلFigueiredo and Raschi, 2013: 1) یاقتصاد محل یساز مانند متنوع ییایو مزا کنند یم

 هیسرما تی( و تقو2: 1395 ،یحیبه روستا )ذب یو نوآور هی(، انتقال سرما112: 1395و همکاران،  یرروحانروستاها )پو

دو  ،ینظر اتی( دارند. در ادب28: 1391معصوم و همکاران،  یری؛ قدZhang et al., 2006: 447) یا منطقه نیب یاجتماع

مقصد  یافتگی توسعه جهیرا نت ها انیکه جر یرفاه اقتصاد کردیمطرح است: رو یگردشگر یها انیجر نییتب یبرا کردیرو

 ها انیجر یریگ زمان عرضه و تقاضا را در شکل که نقش هم یکارکرد یلیتحل کردی( و روLi et al., 2008: 2) داند یم

در  ا،یپو یعنوان سازوکارها به یگردشگر یها انیجر ،طورکلی به(. McKercher and Lew, 2004: 36) کند یم یبررس

 تیفیک یارتقا ها، رساختیتوسعه ز ساز نهیها زم آن لیاثرگذارند و تحل یطیو مح یفرهنگ ،یاقتصاد ،یابعاد اجتماع بیترک

 است. ییروستا-یخدمات و بهبود تعاملات شهر

 یوکارها کسب یریگ شکل یمهم برا یـ محرک ییروستا یدر نواح ژهیو ـ به یگردشگر یها انیجر ،ینیاز منظر کارآفر

 ،ینوآور نهیزم ،یمحصولات و خدمات بوم یتقاضا برا جادی( هستند. ورود گردشگران با اSMEsکوچک و متوسط )

(. بر Figueiredo & Raschi, 2013) کند یم فراهمرا  نانهیکارآفر یها تیهو تیو تقو یاقتصاد یها فرصت ییشناسا

جوامع مقصد  یو توسعه اقتصاد یرفاه اجتماع یارتقا یمؤثر برا یرا ابزار یگردشگر ها استیاز س یاریاساس، بس نیهم

 ،یزندگ تیفیک یدرآمد و ارتقا شیافزا ،یکاریبا کاهش ب ی(. گردشگرMoscardo et al., 2017: 1) کنند یم یتلق

 جادیو ا ها تیبه فعال یبخش تنوع قی( و از طرGuo et al., 2018: 1توسعه دارد ) یها در کاهش چالش یتوجه بلنقش قا

 Besculides et؛ Coccossis, 2008: 98) کند یکمک م یو خدمات عموم ها رساختیبه بهبود ز ،یشغل یها رصتف

al., 2002: 3003.) مقصد شناخته  یاجتماع-یو توسعه اقتصاد یبازساز زوریعنوان کاتال به یگردشگر ل،یدل نیهم به

 ،یتوسعه گردشگر یاز اهداف اصل یکیکه  دهد یها نشان م پژوهش گر،ید ی(. از سوGarcía et al., 2019) شود یم

 د،یدر تول یگردشگر ینیآفر تداوم نقش ن،یبنابرا .رود یم به شمارتحقق آن  یابزار اصل ینیاشتغال است و کارآفر جادیا
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و به  افتهی یا ندهیفزا تیاهم ریاخ یها که در سال یا است؛ حوزه ینیو کارآفر یآن با نوآور وندیدرآمد و اشتغال مستلزم پ

 (.Sotiriadis, 2018؛ Lordkipanidze, 2005است ) شده تبدیلصنعت  نیمحرک ا یروین

گرایش کارآفرینانه  :شود بان جهانی کارآفرینی، شاخص کارآفرینی از سه بخش اصلی تشکیل می بر اساس گزارش دیده

های فرهنگی و مالی  وجود حمایت ها، پذیرش ریسک و که بیانگر نگرش جامعه به کارآفرینی، توان شناسایی فرصت

وکارهای نوپا، جذب فناوری، سرمایه انسانی و میزان رقابت اشاره  است؛ توانایی کارآفرینانه که به ظرفیت ایجاد کسب

المللی و  دارد؛ و اشتیاق کارآفرینانه که بر نوآوری در محصول و فرایند، تلاش برای رشد بالا، حضور در بازارهای بین

 .(Zoltan et al., 2018: 24–26) کند پذیر تأکید می گذاری ریسک سرمایه استفاده از

 

 روش پژوهش

 -یا کتابخانه گردآوری تحلیلی و از روش -یفیتوص شناسی روشتحقیق، از  مسئلهق حاضر با توجه به هدف و یتحق

 نمودن عملیاتی منظور بهاست. همچنین  یق کاربردیهدف، از نوع تحق ازلحاظاسنادی بهره گرفته است. لذا مطالعه 

 شده استفادهی نیکارآفر یجهان بان دهیدگزارش ی استاندارد، ها شاخصکارآفرینی گردشگری از  وابسته متغیر نظری مفهوم

 ییمناطق روستا طشرای با متناسب ها شاخص یساز یبومو  تر یاتیعمل یها شاخصبه  یابیمنظور دست به است. در ادامه

گروه  یابیمورد ارز ،ینیکارآفر یجهان بان دهیدشده از گزارش  استخراج یها هیگو و ها شاخصو منطقه موردمطالعه،  رانیا

و  یتصادف ریغ یریگ نمونه قی( که از طردینفر از اسات 15)کارآفرینی  یگردشگر نهیمتخصص در زم یخبرگان دانشگاه

و  شاخص 14 قالب در ،بعد 3 از ،یگردشگر ینیکارآفر ریمتغبرای بررسی  درمجموع هدفمند انتخاب شدند، قرار گرفت.

 کم، کم، )خیلی یفیط 5 یها نهیگز قالب در کارآفرینان روستایی از پرسشنامه طریق از که است شده استفاده گویه 36

 راکارآفرینی گردشگری  کننده نییتب های گویه و ها شاخص زیر جدول .گردید استخراج و میلکت( زیاد خیلی و زیاد متوسط،

 (.1)جدول  دهد یم نشان
 

 ی کارآفرینی گردشگریها شاخص .1جدول 

 سؤال/گویه شاخص متغیر
انه

رین
رآف

 کا
ش

رای
گ

 

 با گردشگری  مرتبطوکارهای  شروع کسب یها برا قدرت شناسایی فرصت های گسترش گردشگری فرصت کدر

 ها برداری از فرصت بهره

 وکار گردشگری اندازی کسب داشتن مهارت جهت راه وکارهای گردشگری کسبمهارت گسترش 

 گردشگری نهیدرزمای و مهارتی  های حرفه دسترسی به آموزش

 وکار در حوزه گردشگری اندازی کسب ریسک راه  وکار گردشگری پذیرش ریسک در گسترش کسب

 وکار در منطقه محیط کم ریسک کسب

 ثبات و متغیر قوانین بیمیزان ریسک وجود 

 شناخت کارآفرینان از یکدیگر  سازی شبکه

 های کارآفرینان ازنظر جغرافیایی ارتباط شبکه

 دیدگاه افراد جامعه نسبت به کارآفرین  پشتیبانی فرهنگی

 شرایط آسان برای کارآفرین شدن

انه
رین

رآف
 کا

ی
نای

توا
 

 ایجاد کارآفرینی برحسب فرصت یا ضرورت  وکار نوپا مبتنی بر فرصت کسب

 دولت در فرآیند کارآفرینی ینقش تسهیل گر

 آوری در منطقه میزان استفاده از فن  آوری جذب استفاده از فن

 وکارها های جدید توسط کسب قابلیت جذب فناوری

 ای و مهارتی توسط کارآفرینان های سطح دانشگاهی، فنی و حرفه گذراندن آموزش  سرمایه انسانی

 وکار های مناسب کسب استفاده از آموزش
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 کار در بازار یجایی آزادند نیرو جابه

انه
رین

رآف
 کا

اق
شتی

ا
 

 فرد ارائه محصولات و خدمات منحصربه رقابت

 فرد منحصربهورود به بازار از طریق محصولات و خدمات 

 توسعه محصولات جدید محصول ینوآور

 آوری جدید ایجاد فن

 آوری جدید وکارها از فن استفاده کسب فرآیند ینوآور

 های انسانی دسترسی به سرمایه

 وکارها رشد کسب رشد بالا

 دستیابی به رشد وکارها  ظرفیت راهبردی کسب

 جهانی یبازارهاامکان ورود به  یالمللی ساز بین

 های جدید باارزش اقتصادی در مقیاس جهانی برخورداری منطقه در زمینه تولید ایده

 گذار وجود سرمایه ریسک سرمایه

 ریسک مالی و بازار

 (موردمطالعهدر سطح منطقه  شده بومی) ینیکارآفر یجهان های شاخصاقتباس از منبع: 
 

 نیا یها شد. داده فیشاخص تعر 8با  هیگردشگر، کالا و سرما انیسه نوع جر ،«یگردشگر یها انیجر»سنجش  یبرا

 یساز یو کم یآور و گردشگران جمع نانیکارآفر اران،یو مصاحبه با ده یرسم یاطلاعات نهادها بر اساسها  شاخص

 .دهد یمرتبط را نشان م یها هیها و گو شاخص 2. جدول دیگرد
 

 ی گردشگریها انیجرمتغیر  .2جدول 
 شاخص جریان

 گردشگر
 تعداد گردشگر

 ی(الملل نیبمحلی، ملی و گردشگر )نوع 

 سرمایه
 ی )تومان(گذار هیسرمامیزان 

 (یالملل نیو ب یمل ،یمحلگذار ) هیسرمانوع 

کالاهای 

ویژه 

 گردشگری

محصولات  ای یسوغاتیی، و مواد غذا یخوراک، اقامتگاه) توسط گردشگران از منطقه مورداستفادهکالاهای 

ی، عکاسی، قصاب یی،نانوا ی،فروش یو بستن وهیآبمی، فروش وهیم ،و...( پسیتنقلات پفک، چ) یفروش خرده ی،محل

 (نگیپارک وآشپزخانه ، و رستوران یکبابی، چی/ساندویفروش هیاغذی، کیمکان

 میزان رضایت از کالاهای گردشگری

 گردشگریی مرتبط با وکارها کسبمیزان متوسط درآمد 

 (Gallego, et al., 2015( ،)Marrocu & Paci, 2013( ،)Li et al., 2008(، )1396(، )رومیانی، 1394)داداش پور و تدین،  منبع:

 

نفره اجرا شد و مقدار آلفای کرونباخ برای هر  30برای سنجش پایایی، پرسشنامه ابتدا بر روی یک نمونه تصادفی 

هایی که توان افتراق کمی داشتند حذف و سؤالات مناسب انتخاب شدند. در نهایت،  پرسش محاسبه گردید. سپس گویه

معتبر و پایا تشخیص داده شدند؛  0.7طور جداگانه آزمون شدند و همگی با ضریب آلفای بالاتر از  های نهایی به پرسشنامه

 .های پژوهش از پایایی بسیار مطلوبی برخوردار هستند نابراین پرسشنامهب

 

 پایایی پرسشنامه .3جدول  
 کارآفرینی گردشگری جریان گردشگری اشتیاق کارآفرینانه توانایی کارآفرینانه گرایش کارآفرینانه متغیر/ ابعاد

 90/0 93/0 86/0 91/0 80/0 آلفای کرونباخ
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ای، همبستگی پیرسون و اسپیرمن و رگرسیون خطی جهت  نمونه ها از آزمون تی تک تحلیل دادهدر این پژوهش، برای 

ها، روابط بین متغیرها و میزان تأثیر گردشگری بر کارآفرینی استفاده شد. همچنین تحلیل  سنجش میانگین شاخص

در  Natural Breaks (Jenks) و روش Marcos و Merec گیری چندمعیاره های تصمیم گیری از مدل فضایی با بهره

 .انجام گرفت GIS محیط

 

 موردمطالعهمحدوده 

انتخاب شد؛  موردبررسیعنوان منطقه  شهر مشهد به یمطالعه، حوزه نفوذ گردشگر یساز یاتیعمل یپژوهش، برا نیدر ا

اطراف خود دارد. انتخاب  ییروستا یدر رونق گردشگر یزائر و گردشگر، نقش مهم ها ونیلیمشهد با جذب سالانه م رایز

حوزه  نییتع یاست. برا ریمس تیفیجاذبه، فاصله تا مشهد و ک رزشمانند ا یعوامل ریها توسط گردشگران تحت تأث جاذبه

. با کند یممحاسبه  تیشده راپرت استفاده شد که شعاع حوزه نفوذ را بر اساس فاصله مناسب و جمع اصلاح ینفوذ، از الگو

 یوزن برا نییفرمول راپرت با تع ر،یمس تیفیها و ک مشهد از نظر حجم گردشگر، تعداد جاذبه یها یدتوجه به تفاوت ورو

از  یریگ طور جداگانه محاسبه و سپس با بهره به یهر ورود یحوزه نفوذ گردشگر ت،ی. در نهادیگرد لیتعد یهر ورود

( 4جدول )با توجه به  در ادامه .(Mahmoodi et al., 2025: 9شد ) نییحوزه نفوذ تع یی، محدوده نهاArcGISافزار  نرم

 .باشند میروستا  167تعداد کل روستاهایی که دارای جاذبه گردشگری در حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد هستند، 
 

 گردشگری های جاذبهتعداد روستاهای دارای  .4جدول 

 مجموع روستاهای دارای جاذبه طبیعی جاذبه مذهبی فرهنگی -جاذبه تاریخی
 جاذبه

45 46 128 167 

 1397، 1سازمان میراث فرهنگی، گردشگری، سایت امام زادگان سازمان اوقاف و امور خیریه: نبعم

 

n0فرمول برای تعیین تعداد روستاهای نمونه، از 
 22روستای گردشگری منطقه، تعداد  167شد که بر اساس استفاده  2

انتخاب، روستاهایی برگزیده شدند که بیش از یک جاذبه گردشگری عنوان نمونه مشخص کرد. در مرحله  روستا را به

 .ها بالا بود داشته و میزان جذب گردشگر در آن

 

                                                           
1. http://emamzadegan.ir 

2 N۰ = ۱/d۲۲۵ = ۱/۰٫۲
۲

 

d  است. سپس از فرمول زیر تعداد روستاهای نمونه به دست آمد.  شده گرفته 0.2گرفت که در این فرمول  0.2تا  0.1از  توان یمراn =
n۰

۱+n۰/N
 

 N  =167. 167تعداد روستاهای دارای گردشگر 
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 در حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد موردمطالعهموقعیت روستاهای  .1شکل 

 

 ها یافته

است، لذا با  شده پرداختهی گردشگر ینیکارآفر ریمتغ یها شاخص نیانگیم یبررسدر مرحله اول در این پژوهش به 

اقدام به  3( و داشتن میانه نظری عدد ها هیگوبه دلیل کامپیوت نمودن ها ) شاخصی بودن ا فاصلهتوجه به نرمال بودن و 

که در تمام  دهد یمنشان  موردنظری شده است. نتایج آزمون ا نمونهاز طریق آزمون تی تک  ها شاخصبررسی میانگین 

تر و در حد متوسط به بالا است و با توجه به میزان معناداری  بزرگ 3میانگین واقعی نظر کل پاسخگویان از  ها شاخص

معنادار بوده و  ها شاخصاست لذا نتایج بررسی میانگین این  05/0؛ کمتر از ها شاخصآمده که برای تمام  دست به

مثبت بوده است بدین معنی که میانگین  ها شاخص کل جامعه است. همچنین حد بالا و پایین تمام تعمیم به قابل

باشد که این نتیجه  بیشتر از مقدار مورد آزمون می ها شاخصدر این  قیموردتحقی در جامعه موردبررسی متغیر ها شاخص

ی مثبتی بر رگذاریتأثدر روستاهای گردشگر پذیر حوزه نفوذ گردشگری شهر مشهد  ها شاخصباشد که این  گویای این می

بر شاخص  نیمؤثرتر باشد یم مشاهده قابلدر جدول مذکور  آنچهنق کارآفرینی گردشگری دارند. بنابراین با توجه به رو

. همچنین میانگین شاخص جریان باشد یم نانهیکارآفر شیگرا کارآفرینان شاخص ازنظررونق کارآفرینی گردشگری 

 .باشد میمیانگین در حد متوسط  ای نمونهو با توجه به نتایج آزمون تی تک  باشد می 69/2گردشگری نیز 
 

 یگردشگر ینیکارآفر ریمتغ های شاخصبررسی میانگین  .5جدول 

 اختلاف از میانگین میزان معناداری Tآماره  انحراف معیار میانگین تحقیق متغیرهایشاخص و 
 %95فاصله اطمینان 

 بالاتر تر نییپا

 70/0 38/0 54/0 00/0 09/7 36/0 54/3 گرایش کارآفرینانه

 71/0 20/0 45/0 00/0 68/3 58/0 45/3 توانایی کارآفرینانه

 48/0 16/0 32/0 00/0 10/4 37/0 32/3 اشتیاق کارآفرینانه

 07/0 -69/0 -31/0 11/0 -68/1 86/0 69/2 جریان گردشگری

 60/0 26/0 43/0 00/0 23/5 38/0 43/3 کارآفرینی گردشگری



 1405 بهار، 1ۀ شمار، 17ۀ دوری روستایی، ها پژوهشمجله                                                                                              166

 نمونه ین روستاهایدر ب یگردشگر ینیبا کارآفر یگردشگر انیجرمیزان همبستگی بین  در ادامه به بررسی

نشان داد مقدار جریان گردشگری با هر سه شاخص  spss افزار نرماست. نتایج همبستگی با استفاده از  شده پرداخته

ی وجود قو مستقیم و رابطه معنادار( نانهیکارآفر اقیاشتو  نانهیکارآفر ییتوانا، نانهیکارآفر شیگرا) یگردشگرکارآفرینی 

ی ها انیجربا تقویت  که یطور بهگردشگری دارد  های جریانی نیز با رابطه معنادار قوی گردشگر ینیکارآفردارد. لذا 

 .ابدی یمی نیز افزایش گردشگر ینیکارآفر موردمطالعهگردشگری در منطقه 

 

 نمونه ین روستاهایبالفعل در ب یگردشگر ینیکارآفر ریبا متغ یگردشگر انیجر همبستگی بین نتایج .6جدول 

 اشتیاق کارآفرینانه توانایی کارآفرینانه گرایش کارآفرینانه همبستگی پیرسون

657/0 آماره پیرسون جریان گردشگری  756/0  730/0  

001/0 میزان معناداری  000/0  000/0  

 

 موردمطالعه یدر روستاها یگردشگر ینیکارآفر یها و شاخص یگردشگر انیجر نیب یونیرگرس لیتحل جینتا

R ،64/0  =R=  81/0است ) ریدو متغ نیا نیب یمثبت و نسبتاً قو یا دهنده وجود رابطه نشان
بدان معناست که  نی(. ا2

ها  ، دادهحال بااینشود.  نییتب یگردشگر های جریان شدتبا  تواند یم یگردشگر ینیکارآفر راتییدرصد از تغ 64حدود 

و نگرش  یطیمح یها تیمانند ظرف یگرینبوده و عوامل د دست کی ای یرابطه همواره خط نیکه ا دهد ینشان م

گردشگر  یبالا انیرادکان و اخلمد که جر ،یامیم یمثال، روستاها یرابطه مؤثر هستند. برا نیا لیدر تعد زین یاجتماع

و ازغد با وجود  ژن وهیپ یهستند. در مقابل، دو روستا زین یگردشگر نانهیکارآفر یها تیاز فعال یسطح بالاتر یدارند، دارا

 یها تیاز ظرف یناش توان یرا م تیوضع نی. ادهند یرا نشان م یبالاتر ینیکارآفر ،ینسبتاً محدود گردشگر انیجر

 یبستر مناسب ،یعیو منابع طب ییدارو اهانیگ وه،یم یها واسطه باغ دو روستا دانست که به نیا زیمتما یو کشاورز یطیمح

مزرعه،  ی)مانند گردشگر ینیاز کارآفر یدیاشکال جد جادیا جهیو در نت یکشاورز یها تیبا فعال یگردشگر بیترک یبرا

عمل کرده  یطیمح تیعنوان مز به یکشاورز نجایاند. در ا و...( فراهم آورده یاهیگ یها فروشگاه ،یمحصولات محل دیتول

 یدربهشت با وجود برخوردار یروستا ن،یهمچن آن. نیگزیکرده است، نه جا تیتقو یرا در بستر گردشگر ینیکه کارآفر

از  یتر نییاندرخ(، از نرخ پا ای آباد نیحس از روستاها )مانند خواجه گرید یاز سطح بالاتر ورود گردشگر نسبت به برخ

 یخیتار یموضوع، وابستگ نیکه علت ا دهد یروستا نشان م نیبا ساکنان ا یدانیم یها برخوردار است. مصاحبه ینیکارآفر

آن نسبت به  اقتصادی–یبوده که باعث شده ساختار اجتماع یو دامدار یسنت یکشاورز یها تیروستا به فعال نیا یبالا

 انیکه جر دهند یها نشان م داده ن،یبنابرانشان دهد.  یشتریمقاومت ب یگردشگر دیجد یوکارها کسب رشیو پذ ینوآور

 یها تیبا ظرف انیجر نیا بیبلکه ترک ست،ین یگردشگر ینیکارآفر یارتقا یبرا یعامل کاف ییتنها به یگردشگر

 یریگ عدم شکل ای یریگ در شکل د،یجد یها به فرصت یو نحوه واکنش جامعه محل یو اجتماع یفرهنگ ،یطیمح

 مؤثر است. ینیکارآفر
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 ن روستاهای نمونهیبا متغیر کارآفرینی گردشگری بالفعل در ب ون جریان گردشگرییرگرس خط .2شکل 

 

 گیری تصمیم های مدلموردمطالعه از  ییروستا یها در سطح سکونتگاه یگردشگر ینیکارآفر ییفضا لیتحل یبرا

 Marcosو  Merecدو تکنیک  لهیوس بهچندمعیاره  گیری تصمیم های مدلی بند رتبه جیشده است. نتا استفاده ارهیچندمع

کارآفرینان بالاترین رتبه در زمینه کارآفرینی  ازنظردر زمینه کارآفرینی گردشگری نشان داد  موردمطالعهبرای روستاهای 

 .باشد یمنیز متعلق به روستای اندرخ  رتبه نیتر نییپا گردشگری متعلق به روستای میامی و

 

 کارآفرینی گردشگری روستاهای نمونهنتایج مدل مارکوس در زمینه  .7جدول 

رت Si F(K) روستا
 به

رت Si F(K) روستا
 به

 2 78/0 84/0 رادکان 7 73/0 79/0 ایاخلمدعل

 11 67/0 73/0 زشک 6 74/0 8/0 ازغد

 17 6/0 64/0 ارتیز 22 55/0 59/0 اندرخ

 13 66/0 71/0 هیسرغا 8 72/0 78/0 بوژان

 14 66/0 71/0 یزیفر 3 77/0 83/0 وه ژنیپ

 16 6/0 65/0 قره جنگل 18 58/0 63/0 انکتباد

 21 56/0 61/0 کلاته آهن 20 56/0 61/0 آباد حسینخواجه 

 5 74/0 8/0 نگک 19 57/0 61/0 دربهشت

 15 61/0 65/0 گرینه 10 7/0 76/0 دهبار

 1 8/0 86/0 یامیم 9 71/0 77/0 سرخ ده

 4 74/0 8/0 یرانیو 12 67/0 72/0 دیزباد علیا

 

در زمینه کارآفرینی  موردمطالعهروستاهای  ارهیچندمع گیری تصمیم های مدلی نتایج بند طبقههمچنین در جهت 

ی روستاهای بند طبقهاست. نتایج  شده استفاده GIS افزار نرمدر  natural breaks (Jenks)روش گردشگری از 

در بهترین وضعیت و روستاهای  ژن وهیپنشان داد که روستای میامی، رادکان و  Jenksبا استفاده از روش  موردمطالعه

کارآفرینان بالفعل  عنوان بهکارآفرینان  ازنظردر بدترین وضعیت  ، کلاته آهن و اندرخآباد نیحستبادکان، دربهشت، خواجه 

 قرار دارند.
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 در زمینه کارآفرینی گردشگری Marcosمدل  بندی طبقه .3شکل 

 1400ترسیم نگارنده بر اساس نقشه پایه استانداری خراسان رضوی، منبع: 

 

غیر  ایبسته به نرمال  ،فضایی–یمکان یرهایو متغ یگردشگر ینیکارآفر Marcosمدل  مقدار نیرابطه ب یبررس یبرا

 مقدار نینشان داد که ب جیاستفاده شد. نتا SPSSافزار  در نرم رمنیو اسپ رسونیپ یها، از آزمون همبستگ بودن داده نرمال

 یا و بعد خانوار، رابطه ینسبت جنس ،یدرجه جوان ،یمانند بارش، ارتفاع، درصد باسواد ییها و شاخص Marcosمدل 

 یها تیمشارکت در فعال یجوامع برا یتجمعی–یاجتماع یبر آمادگ ژهیو به رهایمتغ نیو معنادار وجود دارد. ا یقو اریبس

و  یخدمات اقامت ها، رساختیاز ز یبرخوردار رینظ ییها و شاخص Marcosمدل  مقدار نیب نیهمچناثرگذارند.  نانهیکارآفر

و  یگردشگر یدر توانمندساز ها رساختیز تیاهم انگریمشاهده شد که ب یرابطه قو ت،یو جمع یریپذ یدسترس ،ییرایپذ

 ای زیناچ یا و رابطه نیزم بیو ش میها، نوع اقل متوسط با تعداد جاذبه یا مقابل، رابطه در است. یمحل ینیکارآفر تیتقو

 ازمندین ،یدر گردشگر ینیکه توسعه کارآفر دهد ینشان م جینتا نیآمد. ا به دستبا فاصله تا منابع آب  یفاقد معنادار

 جیدرمجموع، نتا .ستین یکاف یعیطب منابع ایاست و صرف وجود جاذبه  یو اجتماع یخدمات ،یطیعوامل مح یزمان هم

و ارتفاع(، عوامل  می)مانند اقل یطیعوامل مح بیاز ترک یتابع یگردشگر ینیکه رشد کارآفر دهد ینشان م یآمار لیتحل

و امکانات اقامت و  ی)مانند دسترس یو خدمات یرساختی(، و عوامل زیو ساختار سن ی)مانند باسواد اجتماعی–یتیجمع

عوامل مؤثر بر  لیتحل یبرا یقیتلف یکردیو رو ستین یابعاد کاف نیاز ا یکیبر  رکزصرفاً تم ن،ی( است. بنابراییرایپذ

 است. یضرور ییروستا یدر حوزه گردشگر ینیکارآفر
 

 فضایی -ی با عوامل مکانیگردشگر ینیکارآفر MARCOSمدل  همبستگی بین مقدار نتایج .8جدول 

 نتیجه آزمون R Sig نوع آزمون شاخص ابعاد

 کالبدی

 معنادار قوی 00/0 76/0 پیرسون برخورداری از خدمات زیرساختی

 معنادار قوی 00/0 62/0 اسپیرمن برخورداری از خدمات پذیرایی

 معنادار قوی 00/0 61/0 اسپیرمن برخورداری از خدمات اقامتی

 معنادار قوی 00/0 77/0 اسپیرمن پذیری دسترسی

 معنادار متوسط 0.01 57/0 اسپیرمن ها جاذبهتعداد 

 عدم رابطه 28/0 24/0 اسپیرمن فاصله تا منابع آب
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 طبیعی

 معنادار قوی 00/0 70/0 اسپیرمن درجه حرارت

 معنادار خیلی قوی 00/0 90/0 پیرسون بارش

 معنادار متوسط 02/0 50/0 پیرسون نوع اقلیم

 معنادار خیلی قوی 00/0 82/0 پیرسون ارتفاع )متر(

 معنادار متوسط 01/0 58/0 اسپیرمن شیب

 اقتصادی -اجتماعی 

 معنادار خیلی قوی 00/0 89/0 پیرسون درصد باسوادی

 معنادار خیلی قوی 00/0 80/0 پیرسون درجه جوانی

 معنادار خیلی قوی 00/0 88/0 پیرسون نسبت جنسی

 معنادار قوی 00/0 66/0 پیرسون بارتکفل

 معنادار قوی 00/0 64/0 پیرسون 95جمعیت 

 معنادار خیلی قوی 00/0 87/0 اسپیرمن بعد خانوار

 

 بحث

آن  تیروستاهاست و تقو یطیمح ستیو ز یاجتماع ،یمهم توسعه اقتصاد یها از محرک یکی یگردشگر ینیکارآفر

 یو الگوها یو انسان یطیمح یها تیاز ظرف یریگ است. بهره یتیحما یها آموزش و مشوق ،یگذار هیسرما ازمندین

 ییهمچون ناآشنا ییها کمک کند. چالش داریاپ یو توسعه گردشگر دیجد یبازارها جادیبه ا تواند یم نینو یتیریمد

است.  رفع قابل غیر کشاورزی ینیکارآفر یراهبردها قیاز طر زین ها رساختیو کمبود ز ینیکارآفر یها با فرصت انییروستا

 تیرفاه و امن یبه ارتقا ان،ییدرآمد و کاهش مهاجرت روستا شیاشتغال، افزا جادیبا ا یگردشگر ینیکارآفر جه،یدرنت

 یگردشگر ینیکارآفر ییایدر پو کننده نییتع ینقش یگردشگر یها انیجر دهد ینشان م ها افتهی .شود یمنجر م یماعاجت

 نیاثرگذارتر «نانهیکارآفر شیگرا»در سطح متوسط به بالا قرار دارند و  ینیکارآفر یها در حوزه نفوذ مشهد دارند. شاخص

 جینتا است. شتریب یتیتقو یها استیس هب ازین انگریب یگردشگر انیسطح متوسط جر که یشاخص بوده است، درحال

دارد  نانهیرآفرکا اقیو اشت ییتوانا ش،یبر گرا یو معنادار یقو ریتأث یگردشگر انینشان داد جر ونیو رگرس یهمبستگ

(R=0.81باا .)یگردشگر فیضع انیو ازغد با وجود جر ژن وهیمانند پ ییوجود دارد؛ روستاها یمکان یها تفاوت حال، نی، 

 یقو انیدربهشت باوجود جر که یدارند، درحال ینیاز کارآفر ییسطح بالا ،یعیمؤثر از منابع طب یبردار بهره لیبه دل

 یها با مدل ییفضا لیتحل نشان داده است. یتر نییعملکرد پا ،یبه کشاورز یسنت یگردشگر، به علت وابستگ

MEREC  وMARCOS یگردشگر ینیسطح کارآفر نیبالاتر ژن وهیرادکان و پ ،یامیم یکه روستاها دهد ینشان م زین 

. عوامل اند قرارگرفتهرده  نیتر نییکلاته آهن و اندرخ در پا آباد، نیتبادکان، دربهشت، خواجه حس یرا دارند و روستاها

 یریپذ یو دسترس یاقامت ،یرساختیخدمات ز ت،یجمع یجوان ،یمانند بارش، ارتفاع، باسواد یعو اجتما یرساختیز ،یطیمح

 .کنند یم فایروستاها ا انیم ینیدر تفاوت سطح کارآفر ینقش مهم

 

 گیری نتیجه

تنها وابسته به میزان ورود گردشگران  شهر مشهد نهدر مجموع، توسعه کارآفرینی گردشگری در روستاهای حوزه نفوذ 

های  شدت تحت تأثیر عوامل زیرساختی، اجتماعی و اقتصادی نیز قرار دارد. برخی روستاها باوجود ظرفیت است، بلکه به

 اند از این فرصت های دولتی و مقاومت فرهنگی، نتوانسته ها، ضعف حمایت بالقوه گردشگری، به دلیل کمبود زیرساخت

اند کارآفرینی موفقی ایجاد  های محلی توانسته که برخی دیگر با استفاده از منابع طبیعی و قابلیت برداری کنند؛ درحالی بهره

 .نمایند



 1405 بهار، 1ۀ شمار، 17ۀ دوری روستایی، ها پژوهشمجله                                                                                              170

(، 2015(، جافر و همکاران )1398کوشکوهی و همکاران )حبیبی های پژوهش حاضر با مطالعات پیشین ازجمله  یافته

( و قادری و همکاران 2024(، زنگ و همکاران )1401مودودی و همکاران ) (،1394یاسوری و وطنخواه کلزوری )

های  ای میان جریان ( همسو است و تأکید دارد که توسعه کارآفرینی در مناطق روستایی نتیجه تعامل پیچیده1402)

 .های محیطی است های مدیریتی، سرمایه اجتماعی و ظرفیت های حمایتی، سیاست گردشگری، زیرساخت

وکارهای محلی  گیری کسب های گردشگری از طریق انتقال سرمایه، خدمات و اطلاعات، زمینه را برای شکل جریان

دستی، مستقیماً به رشد کارآفرینی کمک  های اقتصادی مرتبط با اقامت، پذیرایی و صنایع فراهم کرده و با تحریک فعالیت

ی از حضور گردشگران موجب افزایش سرمایه اجتماعی و پذیرش کنند. در کنار آن، تعاملات اجتماعی و فرهنگی ناش می

 .شود نوآوری در جوامع محلی می

در نهایت، نتایج این تحقیق بر ضرورت رویکردی جامع و چندبعدی برای تقویت کارآفرینی گردشگری در مناطق 

های اجتماعی  حیطی، سرمایههای م های گردشگری، ظرفیت زمان جریان صورت هم روستایی تأکید دارد؛ رویکردی که به

 .های حمایتی را در نظر گیرد تا بتواند توسعه پایدار و فراگیر در این مناطق را تضمین کند و سیاست

 تمرکز کنند: یبر سه محور اصل یگردشگر زانیر و برنامه گذاران استیس شود یم شنهادیپ ج،ینتا نیتوجه به ا با

 خدمات  تیها و تقو توسعه اقامتگاه ،یشامل بهبود دسترس یگردشگر یها رساختیدر ز یگذار هیسرما شیافزا

 بالا؛ تیظرف یدارا یدر روستاها یحیو تفر ییرایپذ

 یوکارها کسب تیریو مد جادیا یدر راستا یجوامع محل یتوانمندساز یبرا یا و مشاوره یآموزش یها برنامه توسعه 

 ؛یگردشگر

 در  ینوآور قیو تشو یجهت کاهش موانع اقتصاد یمحل نانیبه کارآفر یدولت یها تیو حما یمال یها مشوق ارائه

 .یحوزه گردشگر

 

 حامی مالی

 .این اثر حامی مالی نداشته است

 

 سهم نویسندگان در پژوهش
 .های انجام پژوهش سهم برابر داشتند نویسندگان در تمام مراحل و بخش

 

 تضاد منافع
 .منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارنددارند که هیچ تضاد  نویسندگان اعلام می

 

 تقدیر و تشکر
تشکر و  ویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت مقالات را انجام دادند، کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به نویسندگان از همه

 نمایند قدردانی می

 

 منابع

 25، ییایقات جغرافیفصلنامه تحق .ردستان(کاستان  ی)مطالعه مورد ییهای عمده توسعه روستا چالش .(1389). الله بهرامی، رحمت

(3 ،)125-142 . 
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ریزی گردشگری روستایی با تأکید بر  اهداف، ارکان و الزامات برنامه .(1395). و یدقار، علی محمدرضاپورجعفر،  ؛پورروحانی، ماجده

 . 109-126 ،(155) 35، مجله مسکن و محیط .گردشگری، نمونه مطالعاتی: روستای شیاده، شهرستان بابل –بوم 

 ینواح ینیدر کارآفر ینقش گردشگر نیی(. تب1398. )یمحمدتق ان،یو رضو ، رحمت الهزاده یمنش ؛حسن ،یکوشکوه یبیحب

 انداز چشم) یانسان یها سکونتگاه ریزی برنامهمطالعات شهرستان املش و رودسر(.  ی: روستاهای)مطالعه مورد ییروستا

 https://doi.org/10.30488/gps.2020.200679.3097 .319-305، (2)14 (،ییایجغراف

 ینیمحل و مردم( بر توسعه کارآفر ختهی)آم یگردشگر یابیبازار ری(. تأث1398. نادر. )یو نادر یقلیعل دیس ،روشن ؛اکبر یعل ،یدریح

 .595-582(. 4)10 ،یروستائ های پژوهشاستان کرمانشاه.  جابیمنطقه ر ییروستا

https://doi.org/10.22059/jrur.2019.280936.1358 

فضایی و الگوهای سفر  های ییجابجاهمگن جریانی بر اساس  یها پهنهشناسایی  .(1394) .داداش پور، هاشم و تدین، سپیده

 . 76-61  (،14) 14 ،فصلنامه مطالعات شهری .شهری تهران مطالعه موردی: منطقه کلان

 توسعهدر  یتحلیل نقش گردشگر .(1392) .ایمنی قشلاق، سیاوش و بوزرجمهری، خدیجه ؛رضوانی، محمدرضا ؛دادورخانی، فضیله

شهرستان ندان کندوان و اسک ی: روستایمورد مطالعه) یین جوانان روستایدر ب ینیارآفرکش به ینانه و گرایارآفرک های یژگیو

 . 196-169(، 78) 78، یانسان یایهای جغراف مجله پژوهش .و(کاس

ده ک، دانشگاه مازندران، دانشیترکرساله د .استان مازندران یورزش یگردشگر یابیمدل بازار یطراح .(1395). ذبیحی، اسماعیل

 . ، مازندرانیبدنی و علوم ورزش تربیت

 یبراگذاری خانوادگی با منشأ شهری، راهبری  سرمایه .(1396). دهبانژاد، اکبر و روشنایی، حامد ؛شایان، حمید ؛رومیانی، احمد

 .21-44، (2)15، ای مجله جغرافیا و توسعه ناحیه .توسعه پایدار روستایی، مطالعه موردی: دهستان صائین قلعه شهرستان ابهر
https://doi.org/10.22067/geography.v15i2.47495 

 یکردیبا رو یمقصد گردشگر ی(. حکمران1402. )یدمجتبیس ،ابوالحسن و محمودزاده ،یهیفق ؛بتول ،یائیک ؛لیاسماع ،یقادر

 https://doi.org/10.22034/jtd.2022.354416.2646  .58-43 ،(3)12 ،و توسعه یگردشگر. نانهیکارآفر

نقش گردشگری روستایی در روابط شهر و روستا در  .(1391). باغیانی، حمیدرضا و نورانی، حمیده ؛قدیری معصوم، مجتبی

 https://dor.isc.ac/dor/20.1001.1.22287485.1391.2.1.2.2 .27-48، (1) 2 ،فضاییریزی  برنامه .شهرستان طالقان

نقش کارآفرینی در توسعه مناطق با تأکید بر گردشگری، مورد:  .(1393). عینالی، جمشید و بیگدلی، اعظم ؛محمدی یگانه، بهروز

 .193-204، (21) 6، ای ریزی منطقه فصلنامه برنامه .دهستان حصار ولیعصر، شهرستان اوج
https://dorl.net/dor/20.1001.1.22516735.1395.6.21.15.3 

مجموعه مقالات  .اهمیت کارآفرینی و نقش آن در توسعه جوامع روستایی .(1393) .ملاشاهی، غلامعباس و تبریزی دوخت فرد

 .همایش ملی جهاد اقتصادی و تولید ثروت

دهستان گورابپس ) ییروستاکارآفرینی زنان  توسعهنقش گردشگری در  .(1394). یاسوری، مجید و وطنخواه کلزوری، ژیلا

  .59 -46(، 20) 6 ،مناطق خشک ییایمجله مطالعات جغراف .شهرستان فومن(

(. بررسی تأثیر گردشگری مذهبی بر ارتقاء کیفیت زندگی روستاییان )مطالعه 1395حمیده. ) ،محمودیو  علی اکبر ،عنابستانی

  .118 -97  (،18) 5 ،و توسعه گردشگری ریزی برنامه (.موردی: حوزه نفوذ گردشگاهی شهر مشهد
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