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 A B S T R A C T 
 

 
 

A R T I C L E I N F O 
 

 

This study offers a review at the intersection of two key trends in 

contemporary tourism: the rise of Millennials as a pivotal actor 

in the tourism market, and the growing prominence of rural 

tourism on the local development agenda. Drawing on a 

narrative review of the literature and searches in international 

databases, studies related to Millennials, tourism, and rural 

tourism were identified and synthesized using thematic analysis. 

Compared with previous generations, Millennials exhibit a 

stronger inclination toward experiential travel, the search for 

authenticity, self-expression, and the integration of work and 

travel. When product design, governance arrangements, and the 

strategic use of peer to peer platforms are aligned with these 

traits, rural areas can emerge as highly attractive destinations for 

this generation. At the same time, digital technologies and social 

media, while facilitating the visibility of rural destinations, also 

generate risks such as demand volatility, pressure on carrying 

capacity, and the deepening of institutional gaps, thereby 

accentuating the disjuncture between Millennial attitudes and 

their actual behavior. The research argues that Millennials’ 

encounters with rural social capital and collective ways of life 

can foster “social learning” and prompt reflexive reconsideration 

of their individualistic lifestyles. Finally, it proposes an 

integrated conceptual framework that explains the mechanisms 

linking generational characteristics, digital technologies, 

destination attributes, and multidimensional outcomes, and 

outlines key pathways for forthcoming research 
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Extended Abstract 
Introduction 
Rural tourism is no longer viewed merely 

as a marginal alternative to mass tourism; it 

is increasingly recognized as a strategic 

instrument for rural development. By 

diversifying livelihoods, stimulating 

entrepreneurship, valorizing local culture, 

and enhancing environmental assets, it 

repositions rural areas as spaces of 

experience, interaction, learning, and place 

based development. At the same time, 

tourism demand is being reshaped by 

generational change, particularly by the 

growing influence of Millennials 

(Generation Y). 

This relationship remains insufficiently 

theorized in tourism and rural development 

scholarship. In various contexts, including 

Iran, rural tourism planning has often relied 

on an implicit notion of an undifferentiated 

“average tourist,” paying limited attention 

to generational differences in motivations, 

digital practices, travel behavior, and value 

orientations. This gap is particularly 

significant in Iran, where rural tourism 

potential is substantial, yet domestic 

scholarship has only partially examined 

how Millennial travel values and digitally 

mediated practices are reconfiguring 

destination development and governance. 

Ignoring these differences may weaken 

planning and intensify environmental 

pressure, unequal benefit distribution, 

cultural commodification, and stress on 

fragile rural destinations. 

A generational perspective is therefore 

analytically necessary. Millennials, 

commonly defined as those born between 

1981 and 1996, are associated with strong 

digital literacy, intensive social media use, 

preference for experiences over 

standardized services, and high reliance on 

user-generated content, peer reviews, and 

platform-based decision-making. They are 

also frequently described as authenticity 

seeking, flexible, self expressive, and 

relatively attentive to sustainability, local 

culture, and ethical consumption. 

These characteristics suggest a strong 

affinity between Millennial preferences and 

rural tourism. Rural destinations offer 

authenticity, slower rhythms of life, local 

foodways, nature-based activities, and 

direct contact with host communities, 

which are attributes aligned with 

experiential and participatory travel. Yet 

this alignment is neither automatic nor 

uniformly beneficial. Millennial oriented 

rural tourism depends on balancing 

authenticity, comfort, digital accessibility, 

experiential diversity, and sustainability. 

Moreover, Millennials are not 

homogeneous; their travel practices vary 

across class, income, life stage, national 

context, and mobility constraints, especially 

in developing countries. 

Against this background, this paper reviews 

the literature on Millennials and rural 

tourism to clarify the behavioral, 

developmental, and governance 

implications of their interaction. Rather 

than treating Millennials only as a market 

segment, it conceptualizes them as digitally 

mediated actors who shape destination 

visibility, influence rural tourism 

economies, and may participate in broader 

processes of social learning and rural 

transformation. 

 

Methodology 

This study adopts a narrative review design 

suited to synthesizing interdisciplinary 

scholarship and generating integrative 

conceptual insight (Green et al., 2006). 

Because the topic lies at the intersection of 

tourism studies, rural development, 

sustainability, digital media, and 

generational analysis, a narrative review 

enables findings from adjacent literatures to 

be interpreted within a common analytical 

framework. 

A structured search was conducted using 

Google Scholar, Scopus, and Web of 

Science. Search combinations included 

Millennials, Generation Y, rural tourism, 

sustainable rural tourism, user-generated 

content, peer to peer platforms, digital 

nomadism, work while travel, 

transformative tourism, and social learning. 

The review concentrated primarily on peer 

reviewed publications published from 2000 

onward, while selectively incorporating 

foundational studies where necessary. 

Studies were included if they addressed 

either: (1) Millennial tourists, including 

their motivations, values, preferences, and 

behavioral patterns; or (2) rural tourism 
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development, including destination 

characteristics, governance, sustainability, 

community participation, and digitally 

mediated tourism practices. Relevant work 

on digital detox, remote work, and mid term 

mobility was also considered where it 

informed the relationship between 

generational behavior and rural 

destinations. 

The selected sources were analyzed through 

thematic analysis (Braun & Clarke, 2006). 

Recurring concepts were coded into five 

core themes: (1) the changing meaning of 

rural tourism; (2) generational differences 

in tourism behavior; (3) Millennial 

characteristics relevant to rural tourism; (4) 

the mediating role of digital technologies, 

user-generated content, and peer to peer 

platforms; and (5) the developmental, 

sustainability related, and transformative 

implications of this relationship. These 

themes informed a conceptual framework 

linking generational traits, digital 

mediation, destination systems, tourism 

outcomes, and feedback effects through 

learning and value reorientation. 

 

Results and Discussion 

The review indicates that rural tourism has 

evolved from a niche alternative into a 

multidimensional rural development 

strategy. It is increasingly linked to 

community-based initiatives, creative rural 

economies, lifestyle entrepreneurship, and 

smart village imaginaries, making rural 

tourism a field where experience, identity, 

social relations, and development agendas 

intersect. 

The literature also confirms the value of a 

generational approach. Compared with 

older cohorts, Millennials display a stronger 

orientation toward experience, flexibility, 

personalization, and digital mediation (Kim 

& Park, 2020). Their distinctive position 

lies in the combination of digital 

competence, symbolic influence, and 

relatively strong demand for participatory 

and experience centered travel. 

Several Millennial traits make this cohort 

especially consequential for rural tourism. 

One is the preference for authentic, 

interactive, and participatory experiences. 

Rather than consuming destinations 

passively, many seek engagement with 

local everyday life through food 

preparation, agricultural activities, craft 

making, festivals, and nature-based 

experiences. Rural settings respond well to 

this demand because they allow place to be 

encountered as lived practice rather than 

staged spectacle. Outstandingly, direct 

interaction with local residents should be 

understood not merely as a by product of 

authenticity, but also as an independent 

dimension of destination attractiveness. 

A second recurring theme is personalized 

and self-curated travel. For many 

Millennials, rural destinations offer 

temporary escape from urban stress, 

opportunities for mental restoration, and 

identity relevant experiences. Rural tourism 

therefore forms part of a broader search for 

meaning, well being, and alternative 

temporalities of life, helping explain the 

appeal of small scale, flexible, and 

experience rich destinations over 

standardized tourism products. 

A third major finding concerns the central 

role of digital technologies, user-generated 

content, and platform mediation. Digital 

tools shape nearly every stage of Millennial 

travel, from inspiration and destination 

discovery to booking, navigation, 

evaluation, and post-trip sharing (Tonin et 

al., 2024). In rural tourism, user-generated 

content is particularly influential because it 

reduces uncertainty surrounding less 

familiar destinations. Reviews, 

photographs, short-form videos, and peer 

recommendations assist travelers assess 

accessibility, cleanliness, safety, internet 

quality, and experiential authenticity. 

Millennials also actively produce 

destination narratives through posts, 

ratings, and visual storytelling, contributing 

to the symbolic construction of rural places. 

In this process, destination visibility is 

increasingly tied to Instagrammability, 

shareability, and photogenic appeal. 

Peer to peer platforms intensify these 

dynamics by enabling direct access to local 

accommodation, farm stays, workshops, 

and small-scale experiences. While such 

platforms may reduce market entry barriers 

for rural households and micro-

entrepreneurs, their impacts remain 

unevenly distributed. Visibility often 

concentrates around a limited number of 
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highly rated providers, potentially 

reinforcing local inequalities and increasing 

pressure on fragile destinations with weak 

regulatory capacity. These platforms 

therefore function not only as marketing 

tools, but also as intermediaries that reshape 

rural tourism markets and patterns of 

inclusion. 

The review also identifies a digital paradox. 

Although Millennials are deeply embedded 

in digital connectivity, part of rural 

tourism’s appeal lies in temporary 

disconnection, slower rhythms, and relief 

from continuous online exposure. Many do 

not seek total disconnection, but rather 

selective connectivity: enough digital 

infrastructure to ensure convenience and 

security, combined with opportunities for 

restoration and immersion. 

Another recurring issue is the attitude to 

behavior gap. Millennials are often 

portrayed as more environmentally and 

socially conscious than earlier generations, 

and many express support for local 

economies, cultural preservation, and 

sustainable travel. However, such attitudes 

do not consistently translate into practice 

(Juvan & Dolnicar, 2014). Convenience, 

affordability, comfort, and social media 

visibility often shape travel decisions more 

strongly than stated sustainability 

commitments. In rural destinations, this gap 

is particularly consequential because 

digitally amplified demand can intensify 

pressure on sensitive environments and 

communities in the absence of effective 

planning and governance. 

The literature further highlights the 

heterogeneity of the Millennial cohort. 

Travel behavior varies substantially by 

socio-economic position, income, life stage, 

and national context. In numerous 

developing countries, including those with 

contexts similar to Iran, Millennial mobility 

is often domestic, short duration, and 

budget sensitive. This challenges 

generalized portrayals of Millennials as 

globally mobile, high spending experiential 

tourists and underscores the need for 

context sensitive theorization. 

From a rural development perspective, 

Millennials play a distinctive role in 

expanding the rural experience economy. 

Their demand supports products and 

services beyond accommodation and food, 

including workshops, agritourism, micro 

events, guided nature activities, and 

community-based experiences. Their digital 

literacy can also connect rural actors to 

online marketing, platform economies, and 

reputation systems. In some contexts, the 

literature points to new forms of return to 

rurality, semi-rural living, tourism 

entrepreneurship, and the convergence of 

tourism with remote work, including digital 

nomadism, work while travel, and mid-term 

stays. 

Yet these opportunities are inseparable 

from major risks. Poorly governed 

Millennial-oriented tourism may intensify 

pressure on water, land, waste systems, and 

local infrastructure, while also accelerating 

cultural commodification, visual 

homogenization, and uneven benefit 

distribution. Its developmental value 

therefore depends on governance quality, 

participatory planning, community control, 

and destination management capacity. 

Attracting this cohort also requires more 

than marketing alone: rural destinations 

need transport and internet infrastructure, 

digital branding, online visibility, creative 

and interactive spaces, and the digital and 

entrepreneurial capabilities of local 

providers. 

The paper’s main conceptual contribution 

lies in reframing Millennial tourists not 

only as consumers, but also as potential 

participants in transformative rural tourism 

processes. The encounter between 

Millennial individualism, self-expression, 

and digitally mediated lifestyles, on the one 

hand, and rural social capital, reciprocity, 

place attachment, and collective practice, 

on the other, may generate forms of social 

learning. Through meaningful contact with 

local communities and participation in 

everyday rural life, some Millennials may 

reassess consumerist and individual 

centered urban routines. Rural tourism thus 

emerges not only as a field of consumption, 

but also as a site of reflexivity, value 

negotiation, and possible social 

reorientation. 

Accordingly, the paper proposes a 

conceptual framework linking five 

dimensions: (1) Millennial generational 

characteristics; (2) digital technologies and 
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social media mediation; (3) rural 

destination characteristics and governance 

systems; (4) travel behaviors and their 

economic, socio-cultural, and 

environmental outcomes; and (5) social 

learning and transformation as feedback 

processes. The relationship is cyclical 

rather than linear: generational traits and 

digital practices shape destination dynamics 

and development outcomes, while rural 

experiences may, in turn, reshape values, 

ethical orientations, and future 

representations of place. 

 

Conclusion 

This review demonstrates that the 

relationship between Millennials and rural 

tourism is strategically important yet still 

underdeveloped in the literature. 

Millennials should not be understood 

simply as a tourism market segment; they 

represent a generational force reshaping 

rural tourism through digital mediation, 

experience-oriented demand, symbolic 

destination production, entrepreneurial 

potential, and selective concern for 

authenticity and sustainability. 

At the same time, this relationship is 

structurally ambivalent. Millennials can 

help diversify rural livelihoods, stimulate 

innovation, strengthen community-based 

tourism, and expand the rural experience 

economy. Under weak governance, 

however, the same dynamics may generate 

ecological pressure, cultural 

commodification, unequal benefit 

distribution, and unstable dependence on 

platform-driven tourism markets. The 

central policy implication is, therefore, not 

merely to attract Millennial tourists, but to 

govern their presence through participatory, 

community-centered, and sustainability-

oriented frameworks. 

The paper consequently argues for moving 

beyond a narrow market-centered view of 

younger tourists. Under appropriate 

institutional conditions, Millennials can be 

approached as active actors in rural tourism 

development rather than passive consumers 

of place. Future research should examine 

intra generational diversity more 

systematically, investigate the sustainability 

attitude to behavior gap, explore the uneven 

effects of platform economies across rural 

destinations, and further develop rural 

tourism as a site of transformative learning 

and social reorientation. 
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 واژگان کلیدی: 
نسل هزاره،  

گردشگری روستایی،  

های فناوری

 دیجیتال، 

 پایداری،

 . اقتصاد تجربه 
 

 

پردازد: ظهور نسل  این مقاله مروری به تقاطع دو روند کلیدی در گردشگری معاصر می

هزاره به عنوان بازیگر محوری در بازار گردشگری و برجسته شدن گردشگری روستایی 

در دستور کار توسعه محلی. در مطالعه حاضر، با اتکا بر مرور روایتی ادبیات و جستجو 

پایگاه بیندر  گردشگری  های  و  گردشگری  هزاره،  نسل  با  مرتبط  مطالعات  المللی، 

روستایی شناسایی و با استفاده از تحلیل مضمون تلفیق شد. نسل هزاره، در مقایسه با  

تجربهنسل به  بیشتری  گرایش  پیشین،  و های  ابرازی  خود  اصالت،  جستجوی  گرایی، 

کار ویژگی-ترکیب  دارد؛  طراحی سفر  صورت  در  که  و    هایی  حکمرانی  محصول، 

پلتفرمبهره از  هوشمندانه  میگیری  همتا،  به  همتا  از های  یکی  به  را  روستاها  تواند 

هم کند.  بدل  نسل  این  برای  جذاب  فناوری مقاصد  شبکه زمان،  و  دیجیتال  های های 

ریسک روستاها،  شدن  دیده  تسهیل  ضمن  تقاضا، اجتماعی،  ناپایداری  همچون  هایی 

های نهادی را نیز به همراه دارند و شکاف میان فشار بر ظرفیت تحمل و تعمیق شکاف

هزارهنگرش آنایهای  واقعی  رفتار  و  میها  برجسته  را  میها  نشان  مقاله  دهد کنند. 

اجتماعی و سبکایمواجهه هزاره با سرمایه  به  های زیست جمعی روستا، میها  تواند 

ها منجر شود. درنهایت،  فرد محور آن  یادگیری اجتماعی و بازاندیشی در سبک زندگی 

می  پیشنهاد  یکپارچه  مفهومی  ویژگیچارچوبی  میان  پیوند  سازوکارهای  که  های شود 

فناوری ویژگینسلی،  دیجیتال،  و های  تبیین  را  چندبعدی  پیامدهای  و  مقصد  های 
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 مقدمه 
های مهم توسعه اقتصادی، اجتماعی و فرهنگی است و نواحی روستایی، به دلیل برخورداری از گردشگری یکی از پیشران 

نوازی جامعه محلی، ظرفیت بالایی برای توسعه این بخش  های طبیعی و فرهنگی، سبک زندگی متمایز و مهمانجاذبه 

کلان حال درعین دارند.   در  جمعیت  تمرکز  به ،  سفر  به  شهرنشینان  گرایش  شهری،  زندگی  از  ناشی  فشارهای  و  شهرها 

تنش  از  گرفتن  فاصله  و  طبیعت  تجربه  آرامش،  کسب  هدف  با  را  روستایی  است نواحی  داده  افزایش  روزمره  های 

(Varmazyari et al., 2018; Varmazyari et al., 2016.) 

ویژگی و  تقاضا  ساختار  دقیق  شناخت  به  روستایی  گردشگری  موفقیت  همه،  این  است.  با  وابسته  گردشگران  های 

الگوهای   ، های مختلفشوند و نسل ها، نیازها و ترجیحات سفر در بستر تحولات اجتماعی و فرهنگی دگرگون می انگیزه 

های سفر، برای طراحی ها و سبک های نسلی در نگرشرو، درک تفاوت دهند. ازاین متفاوتی از رفتار گردشگری بروز می

بازار هدف ضروری است )محصولات، خدمات و سیاست با   ,.Benckendorff et al., 2010; Li et alهای متناسب 

گذاری منفعلانه و ناتوانی تواند به سیاست ریزی گردشگری روستایی، میدر برنامه   به ویژه ها،  (. غفلت از این تفاوت 2013

 (. Imani & Madani, 2024های محلی بینجامد )گیری پایدار از ظرفیت در بهره 

پیشران از  کافی  شناخت  بدون  غالباً  روستایی  گردشگری  کشورها،  از  بسیاری  همانند  ایران،  با  در  و  تقاضا  جدید  های 

متوسط«   »گردشگر  وجود  به   شده ریزی برنامه فرض  مواردی  در  مثبت،  پیامدهای  برخی  وجود  با  رویکرد،  این  است. 

تنوع  تهدید  اراضی،  کاربری  تغییر  گیاهی،  پوشش  تخریب  طبیعی،  منابع  بر  فشار  حد،  از  بیش  ازدحام  چون  مشکلاتی 

 Askarpour et al., 2021; Dehghani)های اجتماعی و توزیع ناعادلانه منافع گردشگری انجامیده است زیستی، تنش 

et al., 2024; Torabi et al., 2020.)   به ویژه تر تحولات تقاضا،  بنابراین، آینده گردشگری روستایی مستلزم فهم دقیق 

 های نسلی است.از منظر تفاوت 

های مختلف، و نسل   شده تبدیل های مهم تحلیل رفتار گردشگران  های اخیر، رویکرد نسلی به یکی از چارچوب در سال 

(. در این Seyfi et al., 2023اند )قرار گرفته   موردتوجهو آلفا، در مطالعات گردشگری    Zتا نسل   Xو نسل    نسل انفجاراز  

ویژگی و  زندگی  سبک  جمعیتی،  وزن  دلیل  به  هزاره  نسل  ویژه میان،  اهمیت  خود،  رفتاری  گردشگری های  برای  ای 

این نسل که معمولًا متولدین   دارد.  از را دربر می   1996تا    1981روستایی  استفاده گسترده  بالا،  با سواد دیجیتال  گیرد، 

زیستی و ارزشی شناخته های اصیل و مشارکتی و حساسیت نسبی به مسائل محیط های اجتماعی، گرایش به تجربه شبکه

تر با مند باشند، به تعامل نزدیک ها علاقهها بیش از آنکه به بازدید صرف از جاذبهای(. هزاره Sofronov, 2018شود )می

های بومی، تجربه غذاهای سنتی و حضور در زندگی روزمره جامعه میزبان تمایل دارند  فرهنگ محلی، مشارکت در فعالیت

(Gao & Wu, 2017 ازاین .)خوانی معناداری وجود  های گردشگری روستایی هم های این نسل و ظرفیترو، میان ویژگی

 دارد. 

زیرساخت در  بازاندیشی  مستلزم  نسل  این  مؤثر  جذب  حال،  این  شیوه با  و  بازاریابی  خدمات،  در ها،  حکمرانی  های 

برنامه است.  روستایی  میمقصدهای  هزاره  نسل  برای  آگاهانه  گسترده ریزی  توزیع  به  تقویت تواند  گردشگری،  منافع  تر 

پایداری توسعه روستایی کمک کند.   ارتقای  دهد که رویکرد ، مرور مطالعات داخلی نشان میباوجودایناقتصاد محلی و 

های گردشگری روستایی ایران ندارد و بررسی ای در پژوهش با تمرکز بر نسل هزاره، هنوز جایگاه برجسته   به ویژه نسلی،  

 ها و الزامات جذب پایدار این نسل در دسترس نیست.ها، چالش منسجمی درباره ظرفیت 

ها و انتظارات این نسل را در ها، انگیزه بر این اساس، پژوهش حاضر با تمرکز بر نسل هزاره، در پی آن است که ویژگی 

پیوند با گردشگری روستایی تبیین کند و از خلال تحلیل این تلاقی، ملاحظات و الزامات اساسی برای جذب مؤثر و پایدار  



 127                                                                                      ... گردشگری روستایی نسل هزاره در ایران  / ورمزیاری و همکاران

یافته  نماید.  استخراج  را  روستایی  نواحی  به  میآنان  پژوهش  این  سیاستهای  برای  برنامهتواند  توسعه گذاران،  ریزان 

ها و راهبردهای مبتنی بر رویکرد نسلی، راهگشا روستایی، مدیران مقصد و فعالان صنعت گردشگری، در طراحی سیاست

 باشد. 

 

 پژوهش روش 

استوار است. مرور روایتی، مطابق با رویکرد پیشنهادی گرین و همکاران   1شناسی این پژوهش بر پایه مرور روایتی روش 

(Green et al., 2006 پاسخ برای  را  ادبیات  تفسیرگرایانه  و  انتقادی  ترکیب  امکان  پرسش (،  به  و  گویی  پیچیده  های 

فراهم می رشته میان برای جمعای  رویکرد  این  مطالعه،  این  در  دو کند.  در  موجود  دانش  انتقادی  تحلیل  و  تفسیر  بندی، 

شناسایی الزامات و ملاحظات کلیدی برای جذب این    به منظورحوزه »گردشگران نسل هزاره« و »گردشگری روستایی«  

 است. شده گرفته نسل در مناطق روستایی به کار 

پایگاه  در  منابع  بین جستجوی  معتبر  علمی  داده  )های   Web ofو    Google Scholar  ،Scopus  ازجملهالمللی 

Science شامل اصلی  کلیدی  واژگان  ترکیب  از  جستجو  این  در  گرفت.  انجام  گردشگری  حوزه  تخصصی  مجلات  و   )

مقالات  بر  اصلی  تمرکز  شد.  استفاده  سفر«  »ترجیحات  و  گردشگر«  »جذب  روستایی«،  »گردشگری  هزاره«،  »نسل 

به بعد بود؛ با این حال، برخی منابع کلاسیک پیش از این سال نیز برای تبیین مفاهیم بنیادی   2000منتشرشده از سال  

 قرار گرفتند. مورداستفاده های نسلی بندی گردشگری روستایی و دسته

، ارتباط مستقیم موضوعی با حداقل داوری شده ای از معیارهای ورود شامل انتشار در نشریات  مقالات بر اساس مجموعه 

های نظری مرتبط با رفتار و های تجربی یا تحلیل یکی از دو حوزه اصلی )نسل هزاره/گردشگری روستایی( و ارائه یافته

با موضوع، غیر   ارتباط محتوایی کافی  فاقد  انتخاب شدند. مطالعاتی که  توصیفی و   داوری شده ترجیحات سفر،  یا صرفاً 

نسل  با  روشن  پیوند  علمی بدون  قضاوت  و  معیارها  این  بر  اتکا  با  مقالات  نهایی  انتخاب  شدند.  گذاشته  کنار  بودند،  ها 

 نویسنده صورت گرفت. 

انتخاب  از رویکرد تحلیل مضموندهی یافته انتقادی بررسی شدند و برای سازمان  به صورت شده  مقالات   به عنوان   ها 

استفاده شد. به این منظور، مفاهیم   ( Braun & Clarke, 2006)  چارچوبی راهنما، بر اساس پیشنهادهای براون و کلارک

دسته  قالب  در  و  شناسایی  ادبیات  در  تکرارشونده  نتایج  خواسته و  با  مرتبط  کلیدی  و مضامین  مفهومی  و های  نیازها  ها، 

بازآرایی شدند. این فرایند به شکل  ای از مضامین تحلیلی گیری مجموعه رفتارهای سفر نسل هزاره در مقاصد روستایی 

مبنای   که  دهیانجامید  و  یافته   ساختار  موجود  ادبیات  از  منسجم  و  تحلیلی  روایتی  ارائه  هدف،  گرفت.  قرار  بحث  و  ها 

 .های آتی بودهای نیازمند پژوهش های دانشی و حوزه ، شناسایی شکافحالدرعین 

 

 هایافته 

 توسعه«  یپویا  راهبرد گردشگری روستایی: از »جایگزین« تا »

مثابه شکلی از »گردشگری جایگزین« در برابر گردشگری انبوه مطرح شد و با مقیاس  گردشگری روستایی نخست به 

شناخته  کشاورزی  و  طبیعی  منابع  به  اتکا  و  روستایی  زندگی  سبک  و  فرهنگ  به  توجه  محلی،  جامعه  با  پیوند  کوچک، 

سکونتگاه می در  عموماً  گردشگری  نوع  این  کم شود.  از  های  کمتر  غالباً  غلبه   10جمعیت،  با  فضاهایی  در  و  نفر  هزار 

 
1. Narrative Review 
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)های کشاورزی، جنگلداری و طبیعی شکل میکاربری  از  Lane, 1994گیرد  نقل   ,Neumeier & Pollermann  به 

(، شامل استقرار 1994( از تعریف لین )2001بندی رابرتز و هال ) بر پایه جمع  ، عناصر اصلی گردشگری روستایی(.  2014

شخصی سازی ها و سبک زندگی محلی، تماس  ، مشارکت در فعالیتاز نظر عملکردی  روستایی بودندر فضای روستایی،  

 ، مقیاس کوچک و سنتی، تنوع اشکال و بازگشت بخشی مهم از درآمد به جامعه روستایی است.شده 

نیستهرچند   سکوت«  و  »منظر  عرضه  صرفاً  دیگر  روستایی  گردشگری  هوشمند،   .امروز،  روستاهای  قالب  در  بلکه 

زندگی کارآفرینی سبک  و  روستایی خلاق  توسعه    1اقتصاد  برای  پویا  راهبردی  تجربه   شده تبدیل به  که  راهبردی  است؛ 

در   را  و مشارکت محلی  اجتماعی  تعامل  یادگیری،  روستا  قرار می  هایتفعالکانون  اصیل،  این چارچوب،  در   فقطنه دهد. 

ای است؛ بستری که نقش  ای برای تجربه، یادگیری، سبک زندگی بدیل و کنش توسعه فضای مصرف مناظر، بلکه عرصه

 تر شده است.نسل هزاره، در آن برجسته  به ویژه ها، نسل 
 

 های گردشگراننسل

)حدود    2و روستایی، متفاوت است. نسل انفجار جمعیت   طبیعت محوردر فضاهای   به ویژه ها،  الگوهای سفر در میان نسل 

بیشتر1946-1964 سازمان  ، (  طولانی،  میسفرهای  ترجیح  را  پرهزینه  و  خدمات  یافته  و  امنیت  آسایش،  بر  که  دهد 

تر  ریزی دقیق نیز با برنامه   طبیعت محور(. این نسل در گردشگری  Farajirad & Aghajani, 2009استاندارد استوارند )

رو، کمتر به مقاصد روستایی (؛ ازاین Mandić et al., 2023گزیند )تر را برمیتر و راحتهای امنکند و اقامتگاه عمل می 

و   زیرساختدورافتاده  تثبیت  کم  مقاصد  به سوی  را  تقاضا  بیشتر  و  دارد  با شده سوق میگرایش  عمدتاً  گروه  این  دهد. 

 قابل توضیح است. (1972) 3وهن ک شده  الگوی گردشگران نهادی

انفجار جمعیت و نسل هزاره قرار می1965-1980)حدود    Xنسل   از سفر سازمان( میان نسل  یافته و  گیرد و ترکیبی 

پذیرتر است و نیز انعطاف  طبیعت محور(. این نسل در گردشگری  Mandić et al., 2023پسندد )استقلال بیشتر را می

(، اما تعهدات شغلی و خانوادگی، ظرفیت آن Mandić et al., 2023کند )وجو میماجراجویی و آرامش را جست   زمانهم 

 سازد.را برای تحرک بلندمدت و گشودن مقاصد جدید روستایی محدود می

تفاوت 1996-1980نسل هزاره )حدود   با وجود   ،)( در منابع  آن  زمانی  در مرزبندی  -1999،  1980-2000های جزئی 

 ;Bayram, 2021)شود  گرایی شناخته میطلبی و تجربه (، با وابستگی بالا به فناوری، استقلال1980-1996، یا  1980

Kim & Park, 2020.)   حساس قیمت  به  نسل  کوتاه این  سفرهای  است،  مستقلتر  و  میتر  ترجیح  را  به تر  و  دهد 

علاقهتجربه  تعاملی  تجربه های  پی  در  نیز  فرهنگی  و  غذایی  گردشگری  در  است.  که مند  است  متنوعی  و  اصیل  های 

از رسانه به اثر میشدت  و در   (Barzallo-Neira & Juan Ignacio, 2025)پذیرند  های اجتماعی و نظرات همسالان 

 (.Hudson., 2024متکی است ) 4همه مراحل سفر به فناوری و محتوای تولیدشده توسط کاربر 

را ای و چندرسانه ، شبکهدیجیتال محور( کاملًا  2012-1997)حدود    Zنسل   فناوری در تجربه سفر  ادغام  و  ای است 

(. این نسل Horváth et al., 2025و تعاملی ارزش قائل است )   شخصی سازی شده داند و برای محصولات  بدیهی می

دهد  گذاری است و مقاصدی را ترجیح میاشتراک   قابلهای نوآورانه و  تجربه   به دنبالای،  در گردشگری غذایی و تجربه 

 
1. lifestyle entrepreneurship 

2. Boomer 

3. Cohen 

4. User Generated Content (UGC) 
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 ,Batatهای اجتماعی را فراهم کنند )و شبکه  1برداری و حتی کسب درآمد از طریق ولاگکه امکان تولید محتوا، فیلم 

2022; Barzallo-Neira & Juan Ignacio, 2025با ضعیفحال  این   (.  نقش  و  خرید  قدرت  محدودیت  در  ،  تر 

 گیری اقتصادی خانوار، اثر ساختاری آن را فعلًا کمتر از نسل هزاره نگه داشته است.تصمیم 

های تجربه   به سوی   زیاداحتمال بهگیری است،  ( نیز هرچند هنوز در حال شکل 2012نسل آلفا )متولدین پس از حدود  

 (.Horváth et al., 2025 Ivancsónéگرایش خواهد داشت )  فناوری محورو عمیقاً   شخصی سازی شده سفری بسیار  
 

 تلاقی نسل هزاره و گردشگری روستایی 

زیست، عدالت اجتماعی در ادبیات اخیر، »گردشگری روستایی پایدار« با تأکید بر پیوند اهداف اقتصادی، حفاظت محیط

است شده  برجسته  محلی  جامعه  معنادار  مشارکت   (. Lane & Kastenholz, 2015; Mariyam et al., 2024) و 

های اصیل، پایدار و مشارکتی، محصولات ، بسیاری از مقاصد روستایی در پاسخ به علاقه نسل هزاره به تجربه زمانهم 

داده  ارتقا  زیسته«  »تجربه  به  صرف«  »بازدید  از  را  فرصتخود  کنار  در  که  روندی  چالش اند؛  توسعه،  چون های  هایی 

 مدیریت ظرفیت، ازدحام و فشار بر منابع را نیز به همراه داشته است. 

بیشتر   ، هاایهای اولیه درباره هزاره گردشگری روستایی« هنوز نوپاست. پژوهش -حال، ادبیات پیوند »نسل هزاره   ینا  با

و   بوده   تجربه محور بر گردشگری شهری، ماجراجویانه  )متمرکز   ,.Benckendorff et al., 2010; Davari et alاند 

2024; Cohen et al., 2014)  .منطقه توسعه  منظر  از  بیشتر  روستایی  گردشگری  به مطالعات  محلی  مشارکت  و  ای 

تفاوت و  نگریسته  کرده موضوع  لحاظ  کمتر  را  نسلی  )های   ,.Lane & Kastenholz, 2015; Mariyam et alاند 

2024 .) 

پژوهش باوجوداین می،  نشان  لاتین  آمریکای  و  آسیا  شمالی،  آمریکای  اروپا،  در  جدید  ویژگی های  که  نسل دهد  های 

 روستایی  هایمحیط  هایظرفیت   با  محلی«،   یک  مانند  »زندگی  به  تمایل  و  اصیل  هایتجربه   وجویجست  ازجمله  هزاره 

 ینا  با.  دهند  پاسخ  نسل   این  روانی  و   اجتماعی  فرهنگی،   نیازهای  به  به خوبی   توانندمی  روستاها  رو، ازاین.  است  سازگار

  توسعه  بنابراین،   دارند؛  رفاهی  امکانات  و  اینترنت  به  دسترسی  خدمات،   کیفیت  از  بیشتری  انتظار  زمانهم   هاایهزاره   همه، 

امکانات مدرن«    گروه   این  برای  روستایی  گردشگری از »اصالت فرهنگی و طبیعی« و »راحتی و  تلفیقی دقیق  مستلزم 

انجامد، یا از برآوردن انتظارات وساز گسترده و فشار بر منابع میاست؛ تلفیقی که در صورت مدیریت نامناسب، یا به ساخت

 ماند.این نسل بازمی
 

 های نسل هزاره در گردشگری روستایی ویژگی

طلبی و حساسیت نسبی به پایداری گرایی، استقلال ، تجربهفناوری دوستیهایی مانند  در ادبیات، نسل هزاره با ویژگی 

 & Bayram, 2021; Gök, 2024; Kim)آید  می  به شمار   های اثرگذار در بازار گردشگریشود و از گروه شناخته می

Park, 2020.) اند از:های این نسل در این حوزه عبارت ترین ویژگی مهم 

 تعاملی  و اصیل هایتجربه  جستجوی

ها بازدید صرف، خواهان مشارکت در زندگی روزمره روستا، مانند طبخ غذای محلی، حضور در آیین   به جایها  ایهزاره 

 های محلی برای آنان جذابیت بیشتری دارد. گردی و خانههای بوم، اقامتگاه همین روهای بومی هستند. از و تجربه فعالیت 
 

 
 Video Blogمخفف  (Vlog) وِلاگ  . 1
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 طبیعت محور و شخصی سازی شده  سفر   به تمایل

های شهری های خود طراحی کند. همچنین زیست در محیطدهد سفر را متناسب با علایق و ارزش این نسل ترجیح می

 و دیجیتال، گرایش آنان را به طبیعت، آرامش و فضاهای بکر روستایی افزایش داده است.
 میزبان   جامعه با  مستقیم  ارتباط به علاقه

تعامل   به  هزاره  چهره نسل  به  فعالیت  چهره  در  مشارکت  و  محلی  مردم  علاقه با  روزمره  که های  ویژگی  است؛  مند 

 غیر نهادی (. از این نظر، آنان به گردشگران  Zeng & Gerritsen, 2014کند )فراهم می  به خوبیگردشگری روستایی  

 شباهت دارند.   (1972)  وهنک
 کاربر توسط تولیدشده محتوای نقش و فناوری دوستی

ها نقش محوری دارد و تصویر مقصد را بیش از تبلیغات رسمی، محتوای تولیدشده ایفناوری در همه مراحل سفر هزاره 

کاربران شکل می )توسط  روایت(. عکس Pencarelli et al., 2020دهد  امتیازها و  نقدها،  کاربران، در کاهش  ها،  های 

ادراک  )ریسک  اثرگذارند  سفر  تجربه  بازنمایی  و  مقصد  انتخاب  ازاینWalia & Jasrotia, 2021شده،  مقاصد (.  رو، 

قابل و  فوتوژنیک  جذاب   یگذاراشتراک   روستایی  آنان  )برای  (. Adiatma et al., 2024; Xu et al., 2023ترند 

نیز    2دیجیتال«   یدوشبه خانه یا    یسمنوماد   »دیجیتالسبک زندگی  و    1همتا  به  های همتاهمچنین، پیوند این نسل با پلتفرم

 شود که فرد در آن:به سبکی از زندگی و کار گفته می یسم نوماد . دیجیتالاست توجهقابل 

 به یک محل جغرافیایی ثابت وابسته نیست،  •

 دهد، کاملًا آنلاین انجام می به صورتکار خود را  •

 جا شود.تواند در شهرها یا کشورهای مختلف زندگی کند و جابه می •

های دیجیتال، امکان انجام کار از راه دور را  شود که با تکیه بر فناوریبه افرادی اطلاق می،  نومادها  دیجیتال   در واقع، 

و   میان  به صورتدارند  اغلب  و  میسیال  کار  و  زندگی  مختلف  مقصدهای  در  مانند  نسل  یهای ژگیو  کنندمدت   هزاره 

شغل  تال، یجدی  مهارت دور  یگذارارزش   ، یانعطاف  راه  از  کار  و  سفر  با تجربه  زندگ  نای  ،   دارد  یخوانهم   یسبک 

(Mancinelli, 2020; Reichenberger, 2018; Thompson, 2019) . 

 3ارتباط  قطع  به گرایش  و دیجیتال پارادوکس

های اجتماعی، نوعی خستگی و  ، در عین وابستگی ساختاری به گوشی هوشمند و شبکههایاهزاره توجهی از  بخش قابل 

است   شده توصیف   5با گردشگری عاری از فناوری دیجیتال   ، ؛ گرایشی که در ادبیاتکنندرا تجربه می  4فرسودگی دیجیتال 

(Dickinson et al., 2016; Harmon, & Duffy, 2023; Ozdemir & Goktas, 2021  .) ارتباطات قطع  رفتار 

قطع کامل اتصال مشتمل بر انتخاب مقاصد فاقد شبکه، تحویل داوطلبانه (  1طیفی است: از    هایاهزاره دیجیتال در میان  

( قطع نسبی مشتمل بر محدود کردن زمان استفاده، خاموش 2بدون فناوری تا    یگردبوم  یهااقامتگاه موبایل، اقامت در  

نوتیفیکیشن و  کردن  زمینه3ها  قطع  فعالیت(  و  فضا  خود  که  کوه ای  مانند  پیاده ها،  یا نوردی،  کمپینگ  طولانی،  روی 

می  فراهم  را  اتصال  کاهش  امکان  محدود،  ارتباطی  زیرساخت  با  روستایی  کند.  روستاهای  دلیلفضاهای  و   به  آرامش 

 کنند.محدودیت نسبی اتصال، بستر مناسبی برای این تجربه فراهم می
 

 
1. P2P 

2. Digital Nomadism 
3. digital detox 
4. digital fatigue/techno-stress 
5. Digital Free Tourism, Unplugged tourism, off-the-grid vacations 
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 مسئولانه  و پایدار نسبتاً رویکرد 

ترند و به اشکال زیست، فرهنگ بومی و اقتصاد محلی حساس ها نسبت به محیطایدهد که هزاره مطالعات نشان می

 Benckendorff et al., 2010; Davariتوجه بیشتری دارند )  اجتماع محورگردی و گردشگری  پایدارتر سفر، مانند بوم 

et al., 2024; Lane & Kastenholz, 2015; Saxena et al., 2007  با این حال، میان نگرش و رفتار آنان همیشه .)

تواند  ونقل هوایی، میمکرر یا استفاده از حمل  کوتاه مدتانطباق کامل وجود ندارد و برخی الگوهای سفر، مانند سفرهای  

ارزش  این  )با  باشد  تعارض  در   ;Dolnicar, 2010; Higham et al., 2013; Juvan & Dolnicar, 2014ها 

Gössling et al., 2021.) 
 

 Zو  Boomer ،Xهای جایگاه متمایز نسل هزاره در میان نسل

نسل  میان  هزاره  در  نسل  مختلف،  دلیلهای  فضایی،   زمانهم برخورداری    به  تحرک  دیجیتال،  سواد  خرید،  قدرت  از 

پایداری، جایگاهی متمایز در پیوند گردشگری روستایی و توسعه روستایی دارد.  به  گرایش به تجربه و حساسیت نسبی 

نیروی  Zکار و نسل بخشی مهم اما نسبتاً محافظه  Xکننده بازار موجود، نسل  نسل انفجار جمعیت بیشتر تقویت  کهدرحالی

 آینده اما هنوز فاقد بلوغ کامل اقتصادی است، نسل هزاره در موقعیتی تعادلی و راهبردی قرار دارد. 

کننده خدمات گردشگری نیستند، بلکه از طریق محتوای تولیدشده ها در آن است که فقط مصرفایتمایز مهم هزاره 

 تصور و قابل کنند و تصویر آن را به مقصدی جذاب، قابل توسط کاربر، برای روستا سرمایه نمادین و روایی تولید می

می  یگذاراشتراک  دست تبدیل  نسل،  این  همچنین  پایداری سازند.  به  بیشتری  حساسیت  نگرشی،  سطح  در  کم 

 تر توسعه را تقویت کند.تواند الگوهای مسئولانهزیستی، حفظ فرهنگ محلی و عدالت اجتماعی دارد و میمحیط

و   تجربه محورهای مشارکتی،  ها با تقویت »اقتصاد تجربه« در روستا، تقاضا برای فعالیتایاز نظر اقتصادی نیز هزاره 

می  افزایش  را  کهنوآورانه  امری  تنوع   تواندیم  دهند؛  شکل به  روستایی،  معیشت  کسببخشی  و  گیری  کوچک  وکارهای 

ای برای انتقال . افزون بر این، سواد دیجیتال بالای این نسل، آن را به واسطهشودافزایش ارزش افزوده گردشگری منجر  

بازاریابی دیجیتال و توسعه پلتفرم در نتیجه،   های رزرو و اقتصاد اشتراکی در روستا تبدیل کرده است.فناوری، گسترش 

گذاری گردشگری روستایی دانست؛ نسلی که هم در سوی تقاضا، هم در  توان نسل پیشران در سیاست نسل هزاره را می

های ( نسل 1)جدول    کند.و ترویج مقصد، نقشی چندبعدی و راهبردی ایفا می  گفتمان سازیسوی عرضه و هم در سطح  

Boomer  ،X  ،Y  وZ .را در پیوند گردشگری روستایی و توسعه روستایی را مقایسه کرده است 
 

 در پیوند گردشگری روستایی و توسعه روستایی  Zو  Boomer  ،X ،Yهای مقایسه نسل . 1جدول 

 نسل 
و   رویکرد به سفر  دیجیتال  ظرفیت 

 روایی 

 نقش در توسعه روستایی نقش در گردشگری روستایی 

 بومر نسل بیبی 
(1945–1964 ) 

و  امنیت  آسایش،  بر  تأکید 
ترجیح   استاندارد؛  خدمات 

سازمان  و  تورهای  یافته 
شناخته  ریسک  شده؛  مقاصد 

قبال    گریزی در  بیشتر 
 مقاصد روستایی دورافتاده

نسبتاً   دیجیتال  سواد 
استفاده پایین  تر؛ 

شبکه  از  های  محدودتر 
انتشار   و  تولید  اجتماعی؛ 

 UGC محدود

مقاصد   برای  تقاضا  تقویت 
؛  کم ریسکشده و  روستایی تثبیت 
بسته  و  ترجیح  استاندارد  های 

 یافته خدمات سازمان 

نقش محدود در کشف مقاصد جدید  
در   کمتر  سهم  نوآوری؛  و  روستایی 
ساختاری   تحول  و  فناوری  انتقال 

 اقتصاد روستا 

 X نسل 

(1965–1980 ) 

بخشی  ترکیبی؛  گرایش 
تجربهعلاقه  به  های  مند 

تأثیر   تحت  اما  بدیل، 
و شغلی؛  خانوادگی  تعهدات 

متوسط؛  دیجیتال  سواد 
پلتفرم  از  های  استفاده 
جست  برای  وجو  آنلاین 

محدود  تولید  رزرو؛   و 

گردشگری   بازار  از  مهمی  بخش 
نسبتاً محافظه اما  کار در  روستایی، 

تمایل   محصول؛  و  مقصد  انتخاب 
 نیمه نو /نیمه سنتیبه مقاصد  

سرمایه برای  محدود  گذاری  ظرفیت 
زمانی   محدودیت  دلیل  به  نوآوری  و 
در   محدود  نقش  خانوادگی؛  و 

 بازطراحی ساختار اقتصادی روستا 
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 UGC الگوی سفر غالباً خانوادگی 

 نسل هزاره 

(1981–1996 ) 

محور و  تجربه  معناگرا   ،
جو مکانی  اصالت  تحرک  ؛ 

بالاتر   انعطاف  و  بیشتر 
 با کار از راه دور( ازجمله)

بالا؛  دیجیتال  سواد 
در  فعال  حضور 

اجتماعی؛ شبکه  های 
گسترده   UGC تولید 

و   نقد  ویدئو،  )عکس، 
اثرات   با  استوری( 

 ای قوی شبکه 

؛  نسل پیشران گردشگری روستایی
سازی مقاصد جدید؛  کشف و عادی 

تجربه  برای  اصیل،  تقاضا  های 
نقش   ایفای  مشارکتی؛  و  پایدار 

عنوان   زمانهم  گردشگر،    به 
روایت  و  کارآفرین،  مقصد  گر 

 کنشگر پایداری 

توسعه   در  استراتژیک  بازیگر 
تجربه،   اقتصاد  تقویت  روستایی؛ 

انتقال  تنوع  روستایی،  معیشت  بخشی 
کارآفرینی   نوآوری،  و  فناوری 
مهاجرت   تقویت  گردشگری، 

مطالبه  و  بهبود  معکوس  برای  گری 
 زیرساخت و حکمرانی محلی 

)حدود   Z نسل 
1995/2000  
 ( به بعد

سفرهای   به  قوی  گرایش 
محور و  هویت  متفاوت   ،

مدار؛ علاقه به مقاصد  ارزش 
 « خاص و »فتوژنیک

بسیار   دیجیتال  سواد 
در  شدید  حضور  بالا؛ 

اجتماعی؛ شبکه  های 
اما با  UGC تولید زیاد

سرمایه  و  خرید  قدرت 
 کمتر 

گردشگری   بازار  در  نوظهور  نقش 
بیشتر   عنوانروستایی؛  جریان    به 

انتخاب   ساز و  کننده  فرهنگی 
 مقاصد خاص 

در   آینده  برای  بالا  پتانسیل 
اما   اجتماعی،  کنشگری  و  کارآفرینی 
محدودیت   دلیل  به  حاضر  حال  در 
ساختاری   نقش  تجربه،  و  مالی 
اقتصادی   توسعه  در  محدودتری 

 روستا دارد 

 

 فرد نسل هزاره در گردشگری روستاییهای موقعیت منحصربهچالش

آمیز است. این زا و مخاطره فرصت   زمانهم جایگاه متمایز نسل هزاره در پیوند گردشگری روستایی و توسعه روستایی،  

کند و از ، تقاضا برای اقتصاد تجربه را در روستاها تقویت میطبیعت محورهای اصیل، بومی و  نسل با گرایش به تجربه 

 مقاصد روستایی نقش مهمی دارد  جذاب سازیهای اجتماعی و محتوای تولیدشده توسط کاربر، در بازنمایی و طریق رسانه 

(Liu, & Li, 2020; Yousaf et al., 2018).    ،محلی اقتصاد  از  حمایت  و  پایداری  به  آن  نسبی  همچنین حساسیت 

 (.Barcellos-Paula et al., 2024وکارهای کوچک و نقد الگوهای گردشگری انبوه بینجامد )تواند به تقویت کسب می

تواند موجب فشار بر منابع طبیعی، اراضی کشاورزی، آب، مناظر و با این حال، در نبود مدیریت مناسب، همین الگو می

تنوع زیستی شود و در روستاهای فاقد زیرساخت کافی، به افزایش پسماند، آلودگی و فشار بر خدمات عمومی منجر گردد 

(Barakazı, 2023; Hugo, 2020; Liu & Guan, 2005; Ndlovu, 2018; تجاری نیز  فرهنگی  بعد  در  سازی (. 

بازنمایی گزینشی روستا در شبکه شتاب  و  در  زده  نابرابری  احساس  بومی و تشدید  اجتماعی، خطر تحریف فرهنگ  های 

 (.Hugo, 2020جامعه محلی را به همراه دارد )

پاسخ برای  روستایی  مقاصد  از  بسیاری  دیگر،  سوی  محدودیت از  با  نسل  این  انتظارات  به  ضعف گویی  مانند  هایی 

حمل  فعالیتزیرساخت  فقدان  دیجیتال،  خدمات  کمبود  ارتباطی،  و  و  ونقل  برندینگ  در  ضعف  و  تعاملی،  و  خلاق  های 

 ;Femenia-Serra et al., 2019; Hjalager et al., 2018; Kim et al., 2021رو هستند )بازاریابی دیجیتال روبه 

Rodrigues et al., 2023 های ای(. علاوه بر این، مهاجرت جوانان، کمبود آموزش تخصصی و مشارکت محدود هزاره

می تضعیف  را  روستایی  گردشگری  مدیریت  و  نوآوری  ظرفیت  ارتقای محلی،  به  پیوند  این  کیفیت  بنابراین،  کند. 

، تنش  حالدرعینها، مدیریت ظرفیت برد، تقویت بازاریابی دیجیتال و توانمندسازی جوامع محلی وابسته است.  زیرساخت 

می نشان  روستایی،  زیست  در  تعلق جمعی  و  همیاری  منطق  و  هزاره  نسل  نسبی  فردگرایی  مسئله میان  که  فقط    ، دهد 

نیست نسل  این  ترجیحات  با  مقصد  مسئولیت   ؛سازگاری  و  اجتماعی  یادگیری  تقویت  برای  روستا  ظرفیت  پذیری بلکه 

 جمعی نیز اهمیت دارد.

 

 هزاره  نسل با مواجهه در روستایی گردشگری آفرینتحول ظرفیت

آفرین توان فراتر از تطابق بازار و محصول، در چارچوب گردشگری تحول رابطه نسل هزاره و گردشگری روستایی را می
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کرد با  (.  Reisinger, 2013; Nandasena et al., 2022)  فهم  هزاره  محورینسل  و تجربه  نسبی  فردگرایی   ،

میجست  شناخته  فردی  رشد  سرمایه   آنکهحال شود،  وجوی  و  مکانی  تعلق  همیاری،  متقابل،  اعتماد  بر  روستایی  زیست 

است استوار  مصرف ازاین .  (Howe & Strauss, 2000; Putnam, 2000)  اجتماعی  از  روستایی  تجربه  هرگاه  رو، 

گفت مشارکت،  به  و  رود  فراتر  میسطحی  بینجامد،  محلی  زندگی  با  معنادار  مواجهه  و  در وگو  بازاندیشی  زمینه  تواند 

کندارزش  فراهم  را  گردشگر  زندگی  سبک  و  آیین(.  Lean, 2012)   ها  محلی،  تولیدات  کشاورزی،  در  و مشارکت  ها 

ها را نسبت به اعتماد، وابستگی متقابل، مسئولیت جمعی و پیامدهای اجتماعی ایمحور، حساسیت هزاره های جامعهبرنامه 

 سازدکننده صرف به شریک حفظ منابع و توسعه محلی بدل میدهد و آنان را از مصرف محیطی سفر افزایش میو زیست

(Higgins-Desbiolles, 2018; Moscardo, 2008; Wearing & Schweinsberg, 2018  .)  تنش میان،  این  در 

گران،  گری مناسب میزبانان و تسهیلتواند، در صورت میانجی گرایی زیست روستایی میای و جمعمیان فردگرایی هزاره 

مصرف الگوهای  در  بازاندیشی  یادگیری،  منبع  شکل به  و  و گرایانه  میزبان  جوامع  به  نسبت  اخلاقی  تعهدات  گیری 

، تحقق این ظرفیت به طراحی حال  این  با(.  Brown, 2013; Pritchard et al., 2011د ) های طبیعی تبدیل شومحیط

تجربه و کیفیت رابطه میزبان و میهمان وابسته است؛ زیرا اگر گردشگری روستایی به ثبت تصاویر، مصرف نمادین فضا و 

 & Urry)  شودیابد و نگاه ابزاری به جامعه محلی تقویت میها محدود شود، امکان یادگیری کاهش می بازتولید کلیشه 

Larsen, 2011; Shehade & Stylianou-Lambert, 2020  .)  ،بین فرهنگیوگوی  محلی، گفت  روایتگریدر مقابل  ،

(. Nandasena et al., 2022)  دهدآفرین را افزایش میهای تحول گری، احتمال تجربهمشارکت معنادار و تسهیل بازتاب 

پیوند   عرصه نه مذکور  بنابراین،  بلکه  محلی،  توسعه  برای  ابزاری  سرمایه فقط  تقویت  زندگی،  سبک  بازآرایی  برای  ای 

پایداری   به  نسبت  بیشتر  و حساسیت  مسئولانه  پرورش شهروندی  و  فرامکانی  نسلیاجتماعی  ویژه است؛    بین  آنکه   به 

 ها نقش دارندها از طریق بازنمایی دیجیتال و محتوای تولیدشده توسط کاربر نیز در بازتولید و انتشار این روایتایهزاره 

(Higgins-Desbiolles, 2018.) 

 

 یی روستا یتعامل نسل هزاره و گردشگر یمدل مفهوم

دهد که در آن سه مؤلفه مدل مفهومی تعامل نسل هزاره و گردشگری روستایی، یک نظام پویا و بازخوردی را نشان می

ویژگی یعنی  هزاره اصلی،  نسلی  فناوریایهای  روستایی،  ها،  بستر  و  دیجیتال  صورتهای  اثر   به  یکدیگر  بر  متقابل 

، حساسیت نسبی به پایداری و  فناوری دوستیگرایی، جستجوی اصالت،  هایی مانند تجربه گذارند. نسل هزاره با ویژگی می

های های اجتماعی و رسانه ها، همراه با نقش شبکه شود و این ویژگیتمایل به تعامل با جامعه محلی، وارد فرایند سفر می

ها، سطح تعامل با جامعه میزبان و رفتارهای پس از سفر، مانند تولید  نوع فعالیتبر  دیجیتال، تصویر مقصد، تصمیم سفر،  

 .گذارندیماثر الکترونیک  دهان به دهانمحتوا و 

تقاضا این  به  روستایی  مقصد  پاسخ  دیگر،  ظرفیت  ، در سوی  محدودیتبه  و  است؛  ها  وابسته  آن  کیفیت   ازجملههای 

محلی و نظام حکمرانی و مدیریت مسئولانه. حاصل این   روایتگریهای فیزیکی و دیجیتال، سرمایه اجتماعی،  زیرساخت 

تواند از نظر انتخاب مقصد، شدت مشارکت، نوع مصرف تجربه  تعامل، الگوهای مشخصی از رفتار گردشگری است که می

شود. تحلیل  پایداری  به  توجه  میزان  است  و  چندبعدی  فرایند  این  می  .پیامدهای  اقتصادی،  نظر  تنوع از  به  بخشی تواند 

وکارهای نوآورانه و اشتغال جوانان بینجامد؛ از نظر اجتماعی و فرهنگی، به بازآفرینی گیری کسبمعیشت روستایی، شکل

و   کند  مدیریت  یاهویت محلی کمک  به تجاری مقصد  در صورت ضعف  تعارض ،  و  فرهنگ  اجتماعی منجر سازی  های 
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از نظر   ایجاد کند و  ، فرصتیستیزطیمحشود؛ و  را   یاهایی برای گردشگری مسئولانه  اراضی و پسماند  بر منابع،  فشار 

 تواند این آثار را تشدید یا تعدیل کند. افزایش دهد. در این میان، بازنمایی دیجیتال مقصد می

در مرکز این مدل، »تحول و یادگیری اجتماعی« قرار دارد. مواجهه نسل هزاره با هنجارهای جمعی، سرمایه اجتماعی و 

های پذیری و اصلاح نگرش، تقویت مسئولیت فرد محورتواند به بازاندیشی در سبک زندگی  های محلی روستا میروایت

کننده گردشگری، بلکه کنشگری است که مصرف  فقطنه، نسل هزاره در این مدل  روازاینرفتاری و دیجیتال منجر شود.  

گذارد و هم خود، در یک چرخه بازخوردی، هم بر مسیر تحول گردشگری روستایی و تحقق اهداف توسعه پایدار اثر می

 (.1)شکل  شودتغییر ارزشی و رفتاری می خوشدست 
 

 
 ی اجتماع یر یادگ یدوگانه و تحول/ یامدهایبر پ دی با تأک  ییروستا یتعامل نسل هزاره و گردشگر  یمدل مفهوم. 1شکل 

 

 بحث 

نشان می مرور  در این  نسلی  نیرویی  بلکه  نیست،  بازار  روستایی صرفاً یک بخش  گردشگری  در  هزاره  نسل  که  دهد 

وجوی اصالت،  گرایی، جستبازآرایی نسبت میان تحرک، مصرف و فضای روستایی است. همسو با ادبیاتی که بر تجربه 

ها عموماً ای(، هزاره Batat, 2022; Bernardi, 2018; Yousaf et al., 2018در سفر تأکید دارد )  خود ابرازیمعنا و  

انبوه گرایش دارند و بیشتر در پی تجربه  قابل پذیر و  هایی مشارکتی، انعطافکمتر به الگوهای استانداردشده گردشگری 

. با این حال، این گرایش از انتظار برای آسایش، سهولت و اتصال دیجیتال پایدار جدا نیست. همچنین، رواج اندبازنمایی 

اقامتبهالگوهایی چون کار در سفر، خانه این نسل، مدت نشان میهای میاندوشی دیجیتال و  از  برای بخشی  دهد که 

انباشت مهارت و گسترش شبکه یادگیری،  فراتر رفته و به سازوکاری برای  از کنشی صرفاً تفریحی  های اجتماعی سفر 

است.   از کشورهای درحال ای، هزاره باوجوداینبدل شده  بسیاری  در  نیستند.  یکدست  آنان  ها  ترجیحات  دلیلتوسعه،    به 

، هر  روازاینیابد.  هزینه و داخلی بروز می، کمکوتاه مدتهای اقتصادی و ساختاری، بیشتر در قالب سفرهای  محدودیت 

 ه خواهد بود. انگارانها که بافت، طبقه و جغرافیا را نادیده بگیرد، ناگزیر ساده ایتحلیلی از گردشگری روستایی هزاره 
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دارد مستقیم  دلالتی  روستایی  مقصدهای  برای  ناهمگونی  امکان   ؛ این  و  ترجیحات  نیازها،  هزاره زیرا  سفر  ها ایهای 

نیز نمی  با وجود  یکسان نیست و در نتیجه، پاسخ سیاستی و مدیریتی  باشد.  این نسل استوار  از  تواند بر تصوری همگن 

گذاری گردشگری ، سیاستچند سطحیو هماهنگی    اجتماع محورتأکید فزاینده ادبیات بر حکمرانی مشارکتی، گردشگری  

نسل  مشارکت  و  دارد  محدود  واکنشی  نسلی  تنوع  این  به  نسبت  همچنان  موارد  از  بسیاری  در  در روستایی  جوان  های 

 فقطنه است. این وضعیت با رویکردهایی همخوان است که گردشگری را    مانده باقی گیری و مدیریت مقصد ضعیف  تصمیم 

دانند ها میزنی بر سر منافع، بازشناسی و توزیع فرصتای سیاسی و اجتماعی برای چانهیک بخش اقتصادی، بلکه عرصه

(Higgins-Desbiolles, 2018 از کانون به یکی  زیرساخت دیجیتال  این میان،  های اصلی تنش بدل شده است.  (. در 

ای به اطلاعات از شروط بنیادین جذابیت مقصد ها، اینترنت پایدار، رزرو آنلاین و دسترسی لحظه ایبرای بخشی از هزاره 

آمیزد. در مقابل، برای گروهی دیگر، ارزش  های زندگی سیار درهم می آنجا که سفر با کار از راه دور و سبک  به ویژه است،  

گیری انتخابی از اشباع دیجیتال نهفته است. بنابراین، مقصدهای روستایی تجربه روستایی در تعلیق موقت اتصال و فاصله 

 تعادل برقرار کنند.  دیجیتالی شده باید میان تأمین اتصال کافی و حفظ امکان گسست گزینشی از زندگی روزمره 

همتاپلتفرم میانجی  همتا  به  های  اصلی  رابطه سازوکار  این  هزاره گری  متنوع  ترجیحات  زیرا هم  مقصد ایاند،  به  را  ها 

می میمنتقل  بازآرایی  را  مقصد  به  دسترسی  هم  و  پلتفرمکنند  این  امتیازدهی کنند.  نقدها،  طریق  از  محتوای ها  و  ها 

یک  از  کاربران،  توسط  ادراک تولیدشده  ریسک  شناختهسو  کمتر  مقصدهای  میشده  کاهش  را  ورود شده  و  دهند 

تسهیل میعرضه  را  محلی  میکنندگان خرد  دیگر،  از سوی  و  محدود، کنند،  بازیگران  بر  تقاضا  و  توجه  تمرکز  با  توانند 

تنظیم غیاب  در  و  کرده  بازتولید  را  محیطنابرابری  و  اجتماعی  فشارهای  مؤثر،  ازاین گری  کنند.  تشدید  را  رو،  زیستی 

سریع   دیده شدناست. همان سازوکارهای دیجیتالی که    دو وجهیها در فضاهای روستایی ذاتاً  ایپیامدهای حضور هزاره 

بازاریابی کم روایت مقصدها،  را ممکن میهزینه و گردش  منابع،  سازند، میهای محلی  بر  فشار  ازدحام فصلی،  به  توانند 

محیط  و  تخریب  شدنزیست  با    کالایی  بسترهای  در  این،  بر  افزون  بینجامند.  نیز  محلی  فرهنگ  ابزاری  بازآرایی  یا 

گذاران بیرونی را تسهیل کرده و توزیع منافع را به  گسترده روستا ممکن است ورود سرمایه   دیده شدنگری ضعیف،  تنظیم 

توان ذاتاً حامل توسعه پایدار روستایی دانست، زیرا آثار آن به زیان ساکنان محلی تغییر دهد. بنابراین، نسل هزاره را نمی

 گری و میزان مشارکت واقعی جامعه میزبان وابسته است.کیفیت نهادها، ظرفیت تنظیم 

جابه مرور،  این  اصلی  مفهومی  هزاره دستاورد  از  تحلیل  کانون  بهایجایی  به مثابه مصرف ها  روستایی،  تجربه  کنندگان 

شوند. بخش مهمی از ادبیات موجود،  هایی است که خود نیز در خلال این مواجهه دگرگون میمثابه سوژه ها بهایهزاره 

مواجهه با سرمایه اجتماعی روستا، الگوهای زیست   آنکهحال بندی کرده است،  این نسل را عمدتاً در سوی تقاضا صورت 

نسبت   باز تنظیمتواند به یادگیری اجتماعی، بازاندیشی انتقادی و  دار در بستر محلی، میهای کنش ریشه جمعی و شیوه 

ادبیات یادگیری تحولی و درک گردشگری به مثابه افراد با مصرف، فناوری و مسئولیت جمعی بینجامد. این استدلال با 

دگرگون تجربه  بالقوه  )ای  است  همخوان  خاص Moscardo, 2014; Reisinger, 2013ساز  تقاطع  در  را  آن  اما   ،)

کند. بر این مبنا، رابطه میان نسل هزاره و گردشگری می  بندیباز صورت های نسلی هزاره  گردشگری روستایی و ذهنیت

های دیجیتال الگوهای سفر، مصرف و های نسلی و فناوری سویه و خطی. ویژگیروستایی باید بازگشتی فهم شود، نه یک 

های های مصرفی و شیوه تواند تعهدات اخلاقی، منشدهند، اما تجربه زیسته در بستر روستا نیز میبازنمایی را شکل می

ای برای میدان مبادله، بلکه عرصه   فقطنهبازنمایی دیجیتال این نسل را دگرگون سازد. بنابراین، گردشگری روستایی باید  

 های روستایی تلقی شود.دگرگونی متقابل میان یک نسل و جهان
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 یریگجه ینت

آن، هنوز از نظر   روبه رشد دهد که پیوند میان نسل هزاره و گردشگری روستایی، با وجود اهمیت  این مرور نشان می

وجوی اصالت، حساسیت نسبی به پایداری و  ، جستتجربه محوری ها با  ایکافی بسط نیافته است. هزاره   اندازه بهنظری  

بلکه بر شیوه عرضه، بازنمایی   ؛دهندالگوهای تقاضا را تغییر می  علاوه بر اینکههای دیجیتال،  اتکای گسترده به فناوری

گویی به گذارند. در مقابل، مقصدهای روستایی نیز امکان پاسخگیری ارزش در فضاهای روستایی نیز اثر میمقصد و شکل

را فراهم می این نسل  از ترجیحات  به جامعه محلی، مشارکت در جریان زندگی روزمره و   ازجملهکنند؛  بخشی  نزدیکی 

تعیین  پیش  از  پیوند  این  پیامدهای  این حال،  با  زندگی شهری.  فشردگی  از  موقت  گرفتن  این فاصله  اینکه  نیست.  شده 

بخشی معیشت، تقویت سرمایه اجتماعی و حفاظت از منابع منجر شود یا به ازدحام، توسعه نامتوازن، تغییر فرایند به تنوع 

شدنکاربری،   نابرابری  کالایی  بازتولید  و  بینجامدفرهنگ  ویژگی  ؛ها  میان  تعامل  نحوه  و  به  نسلی  تقاضای  های 

 های ساختاری، نهادی و محیطی مقصد بستگی دارد.ظرفیت 

کند. های یکدست و فاقد زمینه از نسل هزاره تأکید می از منظر نظری، این مقاله بر ضرورت فاصله گرفتن از برداشت 

بر حسب طبقه، جنسیت، جغرافیا،   درون نسلیهای  بررسی این نسل در بستر گردشگری روستایی، بدون توجه به تفاوت 

نیازمند پیوند دادن   ، دهد. همچنین فهم این پدیده فرهنگ، سبک زندگی و مرحله زندگی، تصویری ناقص به دست می

مطالعات نسلی در گردشگری با ادبیات گردشگری روستایی، توسعه محلی و مباحث مربوط به پایداری و حکمرانی است. 

این حوزه  در آن است که  این مرور  نزدیک میسهم اصلی  به هم  تحلیلی مشترک  را در یک چارچوب  نشان ها  کند و 

است.   چند سطحیای پویا و  های نسلی، ساختارهای مقصد و پیامدهای گردشگری، رابطهدهد که رابطه میان ویژگی می

ها تأکید دارد و آنان ایافزون بر این، مقاله بر ظرفیت گردشگری روستایی برای ایجاد یادگیری و بازاندیشی در خود هزاره 

 گیرد.کنشگرانی بالقوه در فرایند دگرگونی نیز در نظر می به عنوانبیند، بلکه را فقط در جایگاه تقاضاکننده نمی

های های دیجیتال و شبکه دهند که اتکای صرف به منطق بازار، حتی با وجود پلتفرم ها نشان میاز منظر سیاستی، یافته 

چند اجتماعی، برای تبدیل این تغییر نسلی به پیشرفتی عادلانه و پایدار کافی نیست. آنچه اهمیت دارد، تقویت حکمرانی  

ظرفیتسطحی ارتقای  و  ،  محلی  نهادی  شناختنهای  رسمیت  جوان،  نسل   به  ویژه های  عنوانها،  ایهزاره   به   به 

برنامه مشارکت  در  فعال  این مسیر، سرمایهکنندگان  در  است.  بازنمایی مقصد  و  زیرساختریزی، مدیریت  در  های گذاری 

روایتحمل  بازاریابی  توسعه  دیجیتال،  ارتباطات  و  فعالیت ونقل  تقویت  روستایی،  خرد  کارآفرینی  از  حمایت  های محور، 

محور طراحی   طبیعت  همچنین  دارد.  زیادی  اهمیت  جوانان  مشارکت  برای  نهادی  سازوکارهای  ایجاد  و  فرهنگی  و 

مانند  تجربه  می  tech-lite  ،digital detoxهایی  روستایی  اشتراکی  کار  الگوهای  به و  نیاز  میان  تعادل  ایجاد  به  تواند 

بااتصال و تمایل به فاصله اثربخشی این مداخلات زمانی بیشتر وجود  نیا  گیری موقت از محیط دیجیتال کمک کند.   ،

گسترده  چارچوبی  در  که  بود  و  خواهد  تقاضا  فصلی  تنظیم  فرهنگی،  تمامیت  از  برد، صیانت  ظرفیت  مدیریت  شامل  تر، 

فرسایش مقصد،   به جایتواند  ها میایتوزیع عادلانه منافع، قرار گیرند. فقط در چنین شرایطی است که مشارکت هزاره 

 آوری و نوسازی روستایی تبدیل شود.به عاملی برای تاب 

 

 حامی مالی 

 . این اثر حمایت مالی نداشته است

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

 ویرایش مقاله  ، چارچوب مقاله وهادادهتحلیل  ،ی شناسروش سازی،مفهومایده و حجت ورمزیاری: 
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 ، نگارش متن اولیه برخی منابع، تدوین متن اولیه، گردآوری  هاگردآوری داده: بیدیپریا سیاه

 سازی اشکال آماده ،برخی منابعگردآوری ریحانه بهروز: 

 

 تضاد منافع 

 . که هیچ تضاد منافعی در رابطه با نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند دارندمینویسندگان اعلام 

 

 تقدیر و تشکر
را انجام دادند، تشکر و    مقالاتویژه کسانی که کار ارزیابی کیفیت    کسانی که در انجام این پژوهش به ما یاری رساندند، به  از همه  هنویسند

 .نمایدیقدردانی م 

 

 منابع 

چندگانه در حوزه توسعه پایدار گردشگری   غیر کارکردیشناسایی و تبیین عوامل کارکردی و  (.  1403. )وادو مدنی، ج  هرامایمانی، ب

سرعین شهرستان  روستاهای  موردی  مطالعه  مجله روستایی:  روستایی،  پژوهش .  .  117-138،  (4)  15های 
https://doi.org/10.22059/jrur.2024.372831.1914    

ن فراهانی، ح  نیژهاحمدی، م  دا؛دهقانی،  بر مناطق روستایی؛  (.  1403. )سینو  اثرات گردشگری  بخش مرکزی   موردمطالعه بررسی 

 .130-104، (3) 5، روستا و توسعه پایدار فضاشهرستان بافت. 

 .61-72، ( 23)6سرزمین،  .های آنبندیهای نو از گردشگری و انواع تقسیم(. تحلیل1388راد، عبدالرضا و آقاجانی، صادق. )فرج 

های گردشگران در انتخاب مقصد گردشگری تحلیل انگیزه (.  1395. )اود و فقهی، د  الیرضرحیمی، ع  لی؛اسدی، ع  جت،ورمزیاری، ح

 . 657–644، (4) 7های روستایی، پژوهش مجله  (.کشاورزی )مطالعه موردی: بخش الموت شرقی
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