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Today, the tourism industry is considered one of the fastest-growing economic sectors and one of the 
most suitable tools for the regeneration and revival of rural areas to achieve sustainable de-velopment. 
In this regard, because of their location, Roadside villages offer tourism services and sell souvenirs and 
agricultural and horticultural products to travelers and tourists, which plays a key role in their economic 
development. Based on this, the purpose of this research is to identify and analyze the role of tourism 
on the economy of Roadside villages in Zanganeh and Gorab, which are located next to the Arak-Malayer 
highway. The research method is descriptive and an-alytical. The statistical population is the residents 
of Gorab and Zanganeh, 266 households were selected as a sample using the Cochran formula. The 
rural tourism economy includes five compo-nents: economic reconstruction, economic sustainability, 
agricultural tourism, non-agricultural tourism and local community participation. Data analysis was done 
using SPSS and Smart PLS software. The results indicate that providing services to tourists and wayfarers 
has a significant effect on the tourism economy of these settlements. Also, by analyzing the R2 criterion, 
the highest impact of services to tourists on economic reconstruction with a value of 0/385 and the 
lowest impact on the participation of the local community with a value of 0/241 was obtained. In order 
to develop the tourism economy of Roadside villages, it is necessary to use the capacities and provide 
infrastructure and comfort facilities and eco-tourist accommodations in accordance with the environ-
mental characteristics.
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Extended Abstract

1. Introduction

ne of the most important infrastruc-
tures of tourism is the stops that provide 

the well-being of tourists. If the villages on the way have 
tourist attractions, in addition to the role and duties of the 
wayside complexes, they are also responsible for other 
roles such as accommodation, especial-ly in eco-tourist 
accommodations, buying and providing other necessities 
for travelers, selling souvenirs, and communicating with O
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travelers and tourists. Meanwhile, providing services and 
selling souvenirs of local products can help the economy 
of these villages.

The village of Gorab and the city of Zanganeh have a 
high capacity for tourism development due to their role 
and function as a road and the presence of natural, cultural 
and historical attractions. In addition, they are one of the 
production hubs of grapes and raisins in the country in 
the field of agriculture. According to the midway position; 
The retail economy based on the sale of souve-nirs and 
dry goods to travelers and tourists is one of the impor-
tant sources of income for these two settlements. Despite 
the many capabilities and opportunities, these settlements 
have not been able to make the most of the advantage of 
being in the middle of the road and their tourism per-for-
mance. Despite the fact that one of the main activities of 
the villagers is based on selling souvenirs to travelers and 
tourists on the way, this type of activity has challenges 
such as unhygienic, low-quality products, lack of beauti-
ful packaging and high prices of products, which cause 
lower sales. This type of product, and as a result, has not 
performed optimally in the village economy. On the other 
hand, due to the historical heritage and attractive natural 
landscape, for travelers who want to stay, these settle-
ments do not have ecotourism accommodations. There-
fore, the main question of the research is, at what level is 
the tourism economy of these wayside settle-ments, and 
what effect does the service and selling of souvenirs to 
tourists and passers-by have on the components of the 
tourism economy?

2. Methodology

The current research is of the type of applied studies 
and the dominant approach to the research process is 
descriptive-analytical, in terms of the implementation 
method, it is a combined documentary-survey type and 
the method of data collection is a cross-sectional survey. 
The statistical population of household head research is 
located in Gorab village and Zanganeh city, based on Co-
chran's number formula, 262 households were obtained 
as a research sample. The tool for gathering information 
is a researcher-made questionnaire, which indicators and 
items of rural tourism economy include: economic recon-
struction, economic sustainability, agricultural tourism, 
non-agricultural tourism and local community participa-
tion. Data analysis was done using SPSS and Smart PLS 
software.

3. Results

Using the one-sample t-test, the results show that the 
average of the research indicators is higher than the aver-
age of the items, and the overall average of the tourism 
economy development index was 3.57. Therefore, it can 
be concluded that these settlements are in good condition 
in terms of economic indicators of tourism.

4. Discussion

In examining the fit of the structural model, the criteria 
of Z significance numbers, R2 criterion, Q2 criterion and 
redundancy criterion were used. The t-values indicate the 
correctness of the re-lationships between the model con-
structs and the confirmation of the hypotheses related to 
them. The R2 criterion was used to check the intensity of 
relationships between constructs. According to the route 
coefficient data, service to passing travelers and tourists 
has a positive and significant effect on rural tourism inten-
tions, so it directly explains 46.2% of the changes related 
to the development of the tourism economy. Also, service 
to tourists has had the greatest impact on economic re-
construction with a value of 0.385, followed by economic 
sustainability (0.37), agricultural tourism (0.363), non-
agricultural tourism (0.352) and finally participation The 
local com-munity ranks next with value of 0.241.

5. Conclusion

Villages on the way, especially in tourist areas, in addi-
tion to agricultural activities, provide tourism services and 
sell souvenirs and local products to travelers and tourists. 
In the current research, the effects of the tourism economy 
were investigated and analyzed in the form of five indica-
tors in the settlement between Zanganeh village and Go-
rab village. The results showed that the status of these 5 
indicators is favorable and above average. These results 
are in agreement with the findings of Zhang & Ryan (2018) 
and Chatzitheodoris and Kontogeors (2020), who have dis-
cussed the role and importance of tourism and the pro-
vision of tourism services in the rural economy. Another 
result of the research is that services to tourists and sell-
ing souvenirs have had the greatest impact on economic 
reconstruction. This result is consistent with the opinions 
of (Khani, 2018).

In order to achieve the development of the tourism 
economy in these settlements, it is necessary to upgrade 
and optimize the existing services. Then he pointed to the 
creation and provision of a higher level of existing ser-
vices, which includes accommodation and setting up of 
ecotourism residences, holding festivals and seasonal ex-
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hibitions of native products and handicrafts to rebuild the 
rural economy.
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امروزه صنعت گردشگری به عنوان یکی از پرشتابان ترین بخش های اقتصادی و یکی از مناسب ترین ابزارهای بازآفرینی و احیای مجدد 
مناطق روستایی برای نیل به توسعه پایدار مطرح است. در این رابطه، روستاهای بین راهی به دلیل موقعیت خود، خدمات گردشگری و 
فروش سوغات و محصولات و فرآورده های کشاورزی و باغداری به مسافران و گردشگران ارائه می کنند که نقش کلیدی در توسعه اقتصادی 
آن ها دارد. بر این اساس، هدف از این پژوهش شناخت و تحلیل نقش گردشگری بر اقتصاد روستاهای بین راهی در روستا شهر زنگنه و 
گوراب است که در کنار بزرگراه اراک - ملایر واقع شده اند. روش پژوهش توصیفی تحلیلی است. جامعه آماری، ساکنین روستای گوراب 
و شهر زنگنه است که با فرمول کوکران تعداد 266 خانوار به عنوان نمونه انتخاب گردید. اقتصاد گردشگری روستایی شامل پنج مؤلفه 
بازساخت اقتصادی، پایداری اقتصادی، گردشگری کشاورزی، گردشگری غیر کشاورزی و مشارکت جامعه محلی است. تجزیه وتحلیل 
داده ها با استفاده از نرم افزار SPSS و Smart PLS انجام شده است. نتایج حاکی از تأثیر معنادار ارائه خدمات به گردشگران و مسافران 
بین راهی بر اقتصاد گردشگری این سکونتگاه ها دارد. همچنین با تحلیل معیار R2، بیشترین تأثیر خدمات به گردشگران به بازساخت 
اقتصادی با مقدار 0/385 و کمترین تأثیر آن به مشارکت جامعه محلی با مقدار 0/241 به دست آمد. جهت توسعه اقتصاد گردشگری 
روستاهای بین راهی، استفاده از ظرفیت ها و فراهم کردن زیرساخت ها و امکانات رفاهی و اقامتگاه های بوم گردی، منطبق با ویژگی های 

محیطی امری ضروری است.

کلیدواژه ها: 
اقتصاد روستایی، اقتصاد 
گردشگری، تنوع بخشی، 

سوغات، ملایر

تاریخ دریافت: 26 مهر 1401
تاریخ پذیرش: 04 اردیبهشت 

مقدمه

در عصر حاضر گردشگری یکی از پردرآمدترین و مهم ترین 
بخش های اقتصادی (Darvishi et al., 2014: 70) و به عنوان رکن 
در  به طوری که   (Sharply, 2001: 109) است  پایدار  توسعه  اصلی 
رفع  برای  مناسبی  راه حل  می تواند  درحال توسعه  کشورهای 
مشکلات اقتصادی آن ها باشد (Ibadat, 2016: 3) به خصوص در 
اکثر نواحي روستایي که به دلیل غالب بودن اقتصاد کشاورزي و 
آسیب پذیری آن، توجه به گردشگري می تواند تضمیني بر بهبود 
کیفیت زندگي و رشد اقتصادی جوامع روستایی باشد. همچنین 
نقش عمده ای در توانمندسازی مردم محلی و خلق فرصت های 
شغلی جدید ایفا می کند (Mahdavi et al., 2018: 42) و یکی از 
مناطق  مجدد  احیای  و  بازآفرینی  برای  ابزارها  مناسب ترین 
پایدار  آینده ای  تضمین  و   (Gao & Wu, 2017: 224) روستایی 

از طریق اشتغال زایی و حفاظت از طبیعت روستایی در نظر گرفته 
 .(Dašić et al., 2020: 720) شده است

عناصر و زیرساخت های گردشگری یکی از ارکان اصلی نظام 
گردشگری هستند و شامل خدمات و تسهیلاتی می شوند که 
رفاه گردشگر را فراهم کرده و دسترسی مناسب به این عناصر 
تأثیر  مقصد  در  آن ها  ماندگاری  افزایش  و  گردشگر  جذب  در 
 .(Ebrahimzadeh & Aghasizadeh, 2009: 108) دارند  بسزایی 
یکی از مهم ترین زیرساخت های گردشگری، توقفگاه ها هستند 
که نقش مهمی در شکل گیری تصویر ذهنی مقصد گردشگری 
برای گردشگران دارند (Yosefi Shahir et al., 2014: 26) روستاهای 
بین راهی به عنوان توقفگاه ها، اگر دارای جاذبه های گردشگری هم 
باشند علاوه بر نقش و وظایف مجتمع های بین راهی، اقامت در 
اقامتگاه های بومگردی، تأمین سایر مایحتاج مسافران و فروش 
سوغات و ارتباط با گردشگران را هم به عهده دارند که در این 
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میان ارائه خدمات و فروش سوغات محلی می تواند به اقتصاد این 
روستاها کمک نماید.

در مورد خرید سوغات، پژوهشگران معتقدند که خرید سوغات 
 (Kong است  گردشگران  برای  سفر  تجربه  جدایی ناپذیر  جزء 
(Chang, 2012: 3 &. یک تجربه سفر مثبت باعث خرید بیشتر 

به منبع  ازاین رو، خرید   .(Wilkins, 2011: 245) سوغات می شود
تبدیل  گردشگری  مناطق  از  بسیاری  برای  قابل توجهی  درآمد 
شده است (Li & Ryan, 2018: 142). همچنین فروش سوغات باعث 
 (kong & Chang, کمک به اقتصاد گردشگری و تبلیغات رایگان
(4 :2012 و جذب مسافران آینده (Prebensen, 2005: 68) می شود. 

اقتصاد گردشگری  بنابراین، سوغاتی ها نقش مهمی در توسعه 
در  مثال  برای   .(Tosun et al, 2007: 93) می کنند  ایفا  روستایی 
تایلند و تایوان روستائیان با فروش سوغاتی به گردشگران، کسب 
درآمد می کنند (Manola, & Balermpas, 2020: 4-6). شهر فاروج 
در استان خراسان شمالی که یک شهر بین راهی است بخشی 
از مردم اقتصاد خود را از طریق فروش آجیل به مسافران مشهد 

می گذرانند.

روستای گوراب و روستاشهر زنگنه در شهرستان ملایر به دلیل 
نقش و عملکرد بین راهی و همچنین وجود جاذبه های طبیعی، 
فرهنگی و تاریخی از ظرفیت بالایی در جهت توسعه گردشگری 
برخوردارند. علاوه بر آن در زمینه کشاورزی نیز به عنوان یکی 
از قطب های تولید انگور و کشمش در کشور هستند. با توجه به 
فروش  بر  مبتنی  خرده فروشی  اقتصاد  بین راهی؛  موقعیت 
سوغات و خشکبار به گردشگران از منابع مهم درآمدی این دو 
سکونتگاه است. اما با وجود قابلیت ها و فرصت های فراوان، این 
کارکرد  و  بین راهی  موقعیت  مزیت  از  نتوانسته اند  سکونتگاه ها 
گردشگری خود نهایت استفاده را ببرند. علی رغم اینکه یکی از 
نوع  این  اما  فعالیت های اصلی روستائیان فروش سوغات است 
فعالیت ها با چالش هایی نظیر غیربهداشتی بودن، کیفیت پایین 
محصولات، فاقد بسته بندی زیبا و قیمت بالای محصولات مواجه 
هستند که این عوامل باعث فروش کمتر شده و اینکه در اقتصاد 
روستا عملکرد بهینه ای نداشته باشند. از طرف دیگر با توجه به 
میراث تاریخی و چشم انداز طبیعی جذاب برای مسافران، این 
سکونتگاه ها فاقد اقامتگاه های بوم گردی هستند ازاین رو نیاز به 
توسعه زیرساخت های خدماتی گردشگری جهت متنوع سازی 

اقتصادی روستاها احساس می شود.

آثار  است  لازم  گردشگری  مزایای  از  بهره مندی  به منظور 
گردشگری فعلی و سوغات فروشی ها بر این سکونتگاه ها ارزیابی 
شده تا بر اساس آن سیاست ها و اقدامات مؤثر در پیش گرفته 
شود. بنابراین سؤال اصلي تحقیق این است که اقتصاد گردشگری 
اینکه  این سکونتگاه های بین راهی در چه سطحی قرار دارد و 
خدمات و فروش سوغات به گردشگران و مسافران عبوری چه 

تأثیری بر مؤلفه های اقتصاد گردشگری دارد؟

مروري بر ادبیات موضوع

از  استفاده  و  گردشگري  زیرساخت های  در  سرمایه گذاری 
توان های بالقوه منطقه ای به منظور جذب گردشگر، یکی از راه های 
 (Sargazi et al., 2020: مناسب براي نیل به توسعه اقتصادی است
(56. توسعه گردشگری روستایی به عنوان یک بخش ارزشمند و 

رشد یابنده در زمینه رهیافت اقتصادی مطرح بوده و در زمینه 
سرمایه گذاری با توجه به دسترس بودن منابع و پایین بودن قیمت ها 
و کوچک بودن طرح ها در مقایسه با دیگر طرح های گردشگری 
 (Papoli Yazdi & Saghaei, 2014: خطرات و هزینه های کمتری دارد
(208. درنتیجه، گردشگری یکی از مهم ترین موضوعات در زمینه 

توسعه روستایی به شمار می آید که از دیدگاه پایداری دارای ابعاد 
است  زیست محیطی  و  فرهنگی  اجتماعی،  اقتصادی،  مختلف 

.(Chatzitheodoridis & Kontogeorgos, 2020: 15)

امروزه منافع اقتصادي گردشگري روستایي، به خاطر ایجاد و 
رونق مشاغل جدید و نیز به دلیل توسعه بازار فروش محصولات 
اقشار  براي  درآمدها  این  است.  یافته  وسیعي  ابعاد  کشاورزي 
کم درآمد روستایي به دلیل افزایش منافع اقتصادي کسب وکارهای 
 (Karami et al., 2013: 115) خارج از مزرعه، اهمیت ویژه ای دارد
 (Hashimoto & گردشگری از بخش کشاورزی نیز حمایت می کند
(Tefler, 2011: 45 که در نواحی روستایی کشورهای درحال توسعه 

گرفته  نظر  در  غالب  فعالیت  به عنوان  کشاورزی  ایران  ازجمله 
می شود. خان و همکاران معتقدند در مناطق روستایی پاکستان، 
گردشگری به عنوان یک استراتژی برای کشاورزی و توسعه جامعه 
مورداستفاده قرار می گیرد (Khan et al., 2020: 3). سکونتگاه های 
بین راهی نقش های مختلفی اعم از اقتصادی، بازرگانی، اجتماعی، 
فرهنگی، زیست محیطی دارند. با استفاده از این نقش ها می توان 
ضمن حداکثر رساندن رفاه مسافران از ظرفیت های بالقوه و بالفعل 
این سکونتگاه ها در جهت دستیابی به توسعه پایدار بهره گرفت 
(Rezaei et al., 2018: 938). با رشد سریع گردشگري، خرید به عنوان 

یکی از فعالیت های موردعلاقه گردشگران، به ویژه در روستاهای 
بین راهی،  به یک عامل مهم اقتصادي در گردشگري و صنایع 
اهمیت   .(Meng & Xu, 2012) است  شده  تبدیل  خرده فروشی 
خرید در تجربه گردشگران، موجب افزایش توجه تولیدکنندگان 
به محصولات گردشگري، بازاریابان، فروشندگان و محققان شده 
اصیل  و  معتبر  سوغاتی های  خرید   .(Yu & Littrell, 2003) است 
 .(Lacher & Nepal , 2011: 30) محلی بخشی از تجربه سفر است
سوغاتی ها به دلیل نیاز به سرمایه کم به عنوان یک راه بالقوه و 
به عنوان وسیله ای مؤثر برای ایجاد منافع اقتصادی محلی برای 

جامعه میزبان روستایی پیشنهاد شده اند. 

به منظور ارزیابی و بررسی آثار اقتصادي گردشگري در سطوح 
منطقه ای و بین المللی تلاش های زیادي صورت گرفته است که 
سیستم حساب های اقماري، ضریب تکاثري و مدل تعادل عمومی، 
نمونه هایی از آن ها محسوب می شود (Oroji et al., 2018: 109) که 

»داود شیخی. تأثیر گردشگری بر اقتصاد روستاهای بین راهی«

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D9%85%D8%B4%D9%87%D8%AF
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»داود شیخی. تأثیر گردشگری بر اقتصاد روستاهای بین راهی«

در این پژوهش از مدل ارزیابی اقتصاد گردشگري روستایی در 
ایران (Oroji et al., 2018) استفاده شده است که شامل پنج مقوله 
کشاورزی،  گردشگری  اقتصادی،  پایداری  اقتصادی،  بازساخت 
گردشگری غیر کشاورزی و مشارکت جامعه محلی است که در 

ادامه به آن ها پرداخته می شود.

بازساخت  روستایی  گردشگری  اقتصاد  مؤلفه های  از  یکی 
به  تغییر  مفهوم  انتقال  به عنوان  می توان  را  بازساخت  است. 
سوی نظم متمایز قابل توجه و پیکربندی اجتماعی، اقتصادی و 
زندگی سیاسی در نظـر گرفت. یکی از کارکردهای مهمی که 
در فرایند تغییرات جوامع به کارکردهای پیشین روستاها اضافه 
 (Ramzanzadeh et al,. 2019: شده، فعالیت های گردشگری است
روستایی  فعالیت های  به  تنوع بخشی  قالب  در  گردشگری   .28)

قادر است آثار چشمگیری بر اقتصاد و اجتماع روستا بر جای 
گذارد (Khani, 2018: 150). بازساخت اقتصادی به معنای نقش 
گردشگری در تغییر ماهیت یا کارکرد اقتصاد روستاها است و 
اینکه فعالیت های گردشگری تا چه میزان توانسته است بر روند 
و نظام اقتصادی روستا تأثیرگذار بوده و آن را از حالت سنتی 
به شیوه جدیدتری تغییر دهد و درواقع یک اقتصاد جایگزین را 
ایجاد نماید. همچنین پیامدهای اقتصادی این دگرگونی ها باعث 
استقرار فعالیت های جدیدی شده است که منطبق با ساختارهای 
جمعیتی و اجتماعی و در راستای واکنش به دگرگونی های محیط 

بیرونی ایجاد شده اند. 

منافع  به سطح  اشاره  و  اقتصادی است  پایداری  مؤلفه دوم، 
مناسب  درآمد  تأمین  برای  که  دارد  گردشگری  از  اقتصادی 
برای جامعه محلی کافی است. به این ترتیب پیش شرط پایداری 
محصولات  عرضه  بالای  کیفیت  و  منطقه  جذابیت  اقتصادی، 

.(Rezvani, 2009: 122-125) گردشگری است

مؤلفه سوم، گردشگری کشاورزی است که یکی از مهم ترین 
پایدار  توسعه  جهت  راهبردی  و  روستایی  گردشگری  ارکان 
روستایی است. با توجه به اینکه کشاورزی کارکرد اصلی اقتصاد 
یک  توسعه  رکن  مهم ترین  می شود  روستایی محسوب  نواحی 
فعالیت ها است  تقویت ساختار کشاورزی در کنار سایر  روستا 
(Fotoohi et al., 2021; Oroji et al., 2018) گردشگری کشاورزی 

مزرعه،  در  مغازه ها  احداث  کشاورزی،  مزارع  از  بازدید  شامل 
ایجاد مزارع و جاذبه برای کودکان، ایجاد محل اقامت در مزرعه 
و زمین های کشاورزی، فراهم آوردن امکان آشنایی با فعالیت و 
 (Tulabinejad et al., کار کشاورزی و گذران اوقات فراغت است
(80 :2019. درواقع گردشگری کشاورزی، علاوه بر جذب گردشگر، 

می تواند باعث متنوع سازی راهبردهای معیشتی، تنوع اشتغال، 
ایجاد کسب وکارهای جدید و کارآفرینی در مناطق روستایی شود 

.(Tulabinejad et al., 2019: 81)

می تواند  که  است  کشاورزی  غیر  گردشگری  چهارم،  مؤلفه 

در زمینه تولید درآمدهای جایگزین کشاورزی، اشتغال و ایجاد 
فعالیت ها در حوزه صنعت و خدمات نقش مهمی را ایفا نماید. 
همچنین می تواند اقتصاد محلی را احیاء و به بهبود کیفیت زندگی 

.(Tulabinejad et al., 2019: 75) کمک نماید

مؤلفه پنجم، مشارکت جامعه محلی بوده که بخش مهمی برای 
توسعه بومی و درون زا در روستاها است. مشارکت مردم در طرح ها 
و برنامه های توسعه گردشگری در روستاها می تواند ضمن آگاه 
کردن آن ها از ماهیت و دامنه فعالیت ها، سهم ساکنین از منافع 
گردشگری را افزایش داده و روند تحقیقات و اجرای فعالیت های 
گردشگری  آن  به  که  ببخشد  تسریع  را  روستا  در  گردشگری 
اجتماع محور گفته می شود. گردشگری اجتماع محور رویکردی 
برای توسعه گردشگری در سطح محلی است و جوامع را قادر 
می سازد تا با هم همکاری کنند و راه حل های توسعه محور را برای 
جذب گردشگر و افزایش تأثیر اقتصادی گردشگری در یک مکان 

.(Tulabinejad et al., 2019: 199) ایجاد کنند

پیشینه تحقیق

در  مطالعات  سایر  با  مقایسه  در  سوغات  مورد  در  مطالعات 
است همچنین  و محدود  پراکنده  پدیده های گردشگری  مورد 
قابلیت های خاص مثل شرایط ترانزیتی و گردشگری روستاهای 
بین راهی کمتر مدنظر بوده است. برخی مطالعات که در مورد آثار 
اقتصادی گردشگری در نواحی روستایی و فروش سوغات و اثر 
آن در توسعه اقتصادی مناطق گردشگری انجام شده است ارائه 

می شود.

با توجه به  است  کرده  تلاش   )2012( اردجاني  شمهاري 
به  اسالم  دو طرف جاده  نقاط مستعد  و  پتانسیل های طبیعي 
خلخال، الگوي جدید گردشگري جاده ای را به گردشگران معرفي 
نمایند. چهرازي و تقی پور )2013( معتقدند که بعد از احداث 
جاده ترانزیتي، روستاي تنگکلوره در شهرستان لردگان با افزایش 
اشتغال مواجه بوده است و غیر از کار بر روي زمین، ساکنین 
به خدمات رساني به مسافران روي آورده اند. صابری فر )2018( 
در پژوهشی در مورد قابلیت هاي گردشگري مناطق گذرگاهی و 
بین راهی خراسان جنوبی به این نتیجه دست یافت که با توجه به 
منطقه  ترانزیتی  قابلیت  از  باید  استان،  تنگناهاي  و  قابلیت ها 
بهره برداری شود. ابراهیمی دهکردی )2019( در مطالعه ای با 
هدف ارزیابی اقتصاد گردشگری در روستاهای مازندران نتیجه 
گرفت که درآمدزایی از طریق گردشگری، بیشتر در بخش فروش 
بومی  تولیدات  و  گردشگری  خدمات  کشاورزی،  محصولات 
بوده است. قادری و اعرابی )2019( به بررسی آثار گردشگری 
بر پایداری شهر بین راهی زیراب در استان مازندران پرداختند 
متغیرهای  اغلب  در  گردشگری  اگرچه  که  داد  نشان  نتایج  و 
مدیریتی، کالبدی و اقتصادی اثری مثبت داشته ولیکن ازلحاظ 
محیط زیستی موجب مسائل عمده ای همچون تغییر کاربری و 
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افزایش آلودگی شده است. درنهایت پیشنهاد می کنند که رویکرد 
یکپارچه توسعه گردشگری می تواند نقش چشمگیری در پایداری 

زیراب داشته باشد. 

لاچر و نپال1 )2011( در مورد آثار اقتصادی فروش سوغات 
در یک مقصد توریستی دورافتاده در شمال تایلند دو راه حل برای 
افزایش تأثیر اقتصادی سوغاتی های بومی ارائه می کنند که شامل 
ارائه اطلاعات بهتر در مورد سوغاتی ها به گردشگران و راه حل 
دوم، ممنوعیت فروش برخی از سوغاتی های وارداتی و خارجی 
با  پژوهشی   )2016( ایبادات2  است.  محلی  فروشگاه های  در 
عنوان »اقتصاد فروش سوغات و نقش آن در گردشگری منطقه 
زیارتگاهی باری امام پاکستان« انجام داد )باری امام زاهد صوفی 
قرن هفدهم و یکی از برجسته ترین صوفیان مکتب فکری اهل 
سنت بود(. نتایج نشان داد که در صورت تأمین زیرساخت های 
به صورت  افتاد.  خواهد  اتفاق  گردشگری  توسعه  گردشگری، 
کلی فروش سوغات باعث توسعه اقتصادی - اجتماعی منطقه 
گردشگری زیارتی باری امام شده است. ژانگ و رایان3 )2018( 
موم  مانند  محصولاتی  نیوزیلند،  در  که  دریافتند  پژوهشی  در 
زنبورعسل و روغن ماهی و عسل، ازجمله سوغاتی های محبوبی 
هستند که توسط گردشگران چینی خریداری می شوند و نقش 
مهمی در اقتصاد محلی دارند. چاتزییثئودوریس و کونتوژئورس4 
)2020( در پژوهشی به بررسی فروش خز به عنوان یک محصول 
گردشگری در مقیاس کوچک در یک منطقه مرزی روستایی 
یونان در مرز با آلبانی پرداخت. شهر کاستوریا، به دلیل تولید 
محصولات خز با کیفیت بالا شناخته شده است. صنعت خز از 
دهه 1980 به بعد به سوق دادن اقتصاد محلی به سمت توسعه 

گردشگری کمک کرده است. 

اقتصاد  بر  گردشگری  آثار  تبیین  هدف  با  حاضر  پژوهش 
سکونتگاه های بین راهی با تأکید بر فروش سوغات محلی سعی 
و  زنگنه  روستاشهر  پیشین،  مطالعات  با توجه به  است  کرده 
روستای گوراب را موردمطالعه قرار دهد که نتایج پژوهش نشان 
گردشگری  اقتصاد  مطالعه  به منظور  پژوهشی  تاکنون  می دهد 
نشده  انجام  سوغات  فروش  اقتصاد  و  بین راهی  سکونتگاه های 
است و پژوهش ها آثار اقتصادی گردشگری را فقط در شهرها 
و روستاهای مقصد گردشگری و یا جنبه های مختلف سوغات 

موردبررسی قرار داده اند.

روش شناسي تحقیق

پژوهش حاضر از نوع مطالعات کاربردی است و با توجه به ماهیت 
موضوع ، توصیفی - تحلیلی است و نحوه گردآوري داده    ها پیمایشي 

1. Lacher & Nepal
2.Ibadat
3. Zhang & Ryan
4.Kontogeorgos & Chatzitheodoridis

مقطعي است. جامعه آماري، سرپرستان خانوار در روستای گوراب 
و شهر زنگنه شهرستان ملایر است که در جدول شماره 1 بر 
اساس فرمول کوکران 262 خانوار به عنوان نمونه به دست آمد. 
با توجه به اینکه بیشتر سوغات سراها در شهر زنگنه قرار دارد تعداد 
150 نمونه از زنگنه و تعداد 112 نمونه خانوار از روستای گوراب 
انتخاب شد. ابزار گردآوری اطلاعات پرسش نامه محقق ساخت 
است که شاخص ها و گویه های به کاررفته در جدول شماره 2 در 
زمینه شاخص های اقتصاد گردشگری روستایی شامل: بازساخت 
اقتصادی، پایداری اقتصادی، گردشگری کشاورزی، گردشگری 
تجزیه وتحلیل  است.  محلی  جامعه  مشارکت  و  کشاورزی  غیر 
انجام شده   Smart PLS و SPSS نرم افزار از  با استفاده  داده ها 

است. 

موقعیت جغرافیایي منطقه موردمطالعه

شهرستان ملایر همان طور که در تصویر شماره 1 نشان داده 
شده است، در جنوب شرقی استان همدان قرار دارد. بر اساس 
قالب  نفر جمعیت در  دارای 288685 هزار  سرشماری 1395 
 .(Statistical Center of Iran, 2016) است  بوده  خانوار   69762
فرهنگی،  دارای جاذبه های گردشگری طبیعی،  این شهرستان 
تاریخی است. بخش زند و مرکزی به دلیل استقرار در یک ناحیه 
کوهستاني، برخورداري از آب وهوای معتدل، طبیعت بکر و زیبا، از 
قابلیت های قابل توجه گردشگري برخوردار است و یکی از مناطق 
مهم تولید انگور و کشمش در کشور است. قرارگیری بر سر محور 
کرمانشاه ملایر تهران باعث رشد سکونتگاه های بین راهی زنگنه 
و گوراب شد. اقتصاد خرده فروشی مبتنی بر فروش سوغات و 
خشکبار از منابع مهم درآمدی این دو سکونتگاه ها است که در 
تصویر شماره 2، برخی از سوغات فروشی ها نشان داده شده است. 
با توجه به اینکه ملایر، توسط سازمان جهانی خواروبار کشاورزی 
)فائو( به عنوان شهر جهانی انگور و به عنوان شهر جهانی مبل و 
منبت توسط شورای جهانی صنایع دستی ثبت شده است دارای 
ظرفیت های بالایی برای جذب گردشگر است. این شهرستان با 
حدود 11 هزار هکتار تاکستان هرساله به طور میانگین 23 تن 
انگور در هر هکتار تولید می کند. مهم ترین سوغات روستاهای 
این منطقه، انگور، کشمش، شیره انگور، باسلوق و شربت انگور، 
آبغوره، سرکه، قیسی، خشکبار، بادام، گردو، عسل، باسلق، فطیر و 
محصولات دیگر است. با توجه به اینکه 700 هکتار از اراضی بخش 
زند زیر کشت آلبالو و گیلاس است ظرفیت برگزاری جشنواره 
شکوفه های آلبالو و گیلاس را هم دارد. لازم به ذکر است که 
جشنواره های شکوفه ی گیلاس در سراسر جهان برگزار می شود 

که ابتدا در ژاپن برگزار  شد و می توان در زنگنه هم برگزار کرد.

»داود شیخی. تأثیر گردشگری بر اقتصاد روستاهای بین راهی«

https://sciprofiles.com/profile/1083309
https://sciprofiles.com/profile/751048
https://www.iribnews.ir/fa/news/2843440/%D9%85%D9%84%D8%A7%DB%8C%D8%B1-%D8%B4%D9%87%D8%B1-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%A7%D9%86%DA%AF%D9%88%D8%B1-%D9%88-%DA%A9%D8%B4%D9%85%D8%B4
https://www.iribnews.ir/fa/news/2843440/%D9%85%D9%84%D8%A7%DB%8C%D8%B1-%D8%B4%D9%87%D8%B1-%D8%AC%D9%87%D8%A7%D9%86%DB%8C-%D8%A7%D9%86%DA%AF%D9%88%D8%B1-%D9%88-%DA%A9%D8%B4%D9%85%D8%B4
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جدول 2. شاخص ها و متغیرهای اقتصاد گردشگری روستایی.

متغیرشاخص

باز ساخت اقتصادی

تنوع فعالیت های اقتصادی
افزایش میزان سرمایه گذاری

کاربری زمین
فعالیت های جایگزین

پایداری اقتصادی
توسعه زیرساخت های روستا

کاهش فقر و توانمند شدن مردم
کاهش مهاجرت

گردشگری کشاورزی

تنوع محصولات کشاورزی
افزایش محصولات کشاورزی
بازاریابی محصولات کشاورزی

رونق خریدوفروش محصولات کشاورزی
اشتغال کشاورزی

گردشگری غیر کشاورزی
گرایش به اشتغال غیر کشاورزی

واحدهای خدماتی و صنعتی
درآمدهای جایگزین

مشارکت جامعه محلی
توزیع درآمدها و منافع ناشی از گردشگری
رضایتمندی جامعه محلی از گردشگری
مشارکت مردم در طرح ها و پروژه ها
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جدول 1. تعداد جمعیت و خانوار روستاهای موردمطالعه.

تعداد نمونهتعداد خانوارتعداد جمعیتنام سکونتگاه

725239150شهر زنگنه
2731581112روستای گوراب

3456820262جمع
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یافته ها

را  درصد   27 و  مردان  را  درصد   73 پاسخ گویان  تعداد  از 
زنان تشکیل داده اند. بر اساس جدول شماره 3، میانگین سن 
پاسخ دهندگان 36/6 سال و رده سنی 40-31 سال، بیشترین 
میزان از پاسخ دهندگان را به خود اختصاص داده اند. ازنظر سطح 
سواد، 56 درصد از پاسخ گویان دارای مدرک دیپلم به بالا بوده اند. 
با توجه به جدول شماره 4، بر اساس نوع شغل اول حدود 24 
بر اساس  باغدار و 22 درصد مغازه دار، و  از پاسخ گویان  درصد 
نوع شغل دوم 47 درصد مغازه دار و 28 درصد باغدار اظهار شغل 

کرده اند.

در جدول شماره 5، بر اساس واحدهای خدماتی و رفاهی، 85 
سوغات سرا، 8 سالن غذاخوری، 5 تعمیرگاه و تعویض روغنی در 
روستای گوراب و شهر زنگنه وجود دارد که بیشتر آن ها در شهر 
زنگنه قرار دارد و به ارائه خدمات و فروش محصولات باغی و 
خشکبار و پخت نان و فطیر به روش سنتی و تنوری می پردازند.

جهت تحلیل داده ها، از آزمون t تک نمونه ای استفاده شد که 
جداول شماره 6 و 7 نتایج آن را نشان می دهد. بر اساس داده های 
این جدول نشان می دهد که میانگین وضع موجود شاخص های 
تحقیق بالاتر از حد متوسط گویه ها است )با توجه به استفاده از 
طیف 5 گزینه ای لیکرت حد متوسط در این پژوهش عدد 3 
در نظر گرفته شده است( و بنابراین استنباط می شود که این 
سکونتگاه ها ازنظر شاخص های تحقیق در وضعیت مناسبی قرار 

جدول 3. ویژگی های جمعیت شناختي پاسخ دهندگان.

درصد فراوانيتحصیلاتدرصد فراوانيگروه های سني )سال(

0بی سواد16/2زیر 30 سال
3ابتدایی31-4034/7
12سیکل41-5027
29دیپلم51-6014/1

56دیپلم به بالا617/4 به بالا
100جمع100جمع
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جدول 4. گروه های شغلی پاسخ دهندگان بر اساس نوع شغل اول و دوم.

درصد شغل دوم درصد شغل اصلی گروه های شغلی

0 13 کشاورز
28 24 باغدار
47 22 مغازه دار
0 14 کارگر
0 16 دولتی
7 11 خانه دار
18 0 سایر
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جدول 5. تعداد واحدهای خدماتی.

تعداد واحد خدماتی

85 سوغات سرا
8 سالن غذاخوري
21 نانوایی تنوری سنتی
1 پمپ بنزین
5 تعمیرگاه
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جدول 6. نتایج آزمون t تک نمونه ای در بررسي وضعیت منطقه موردمطالعه ازنظر شاخص های تحقیق.

Test Value = 3
شاخص

t معناداري میانگین اختلاف میانگین انحراف معیار

10/990 0/000 3/458 0/458 0/8158 بازساخت اقتصادی
16/207 0/000 3/655 0/655 0/7923 پایداری اقتصادی
10/682 0/000 3/458 0/458 0/8408 گردشگری کشاورزی
15/698 0/000 3/733 0/733 0/9145 گردشگری غیر کشاورزی
14/504 0/000 3/562 0/562 0/7595 مشارکت جامعه محلی
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جدول 7. نتایج آزمون t تک نمونه ای در بررسي وضعیت منطقه موردمطالعه ازنظر گویه های تحقیق.

tمعناداريمیانگیناختلاف میانگینانحراف معیارمتغیرشاخص

باز ساخت 
اقتصادی

0/97340/513/510/0008/265تنوع فعالیت های اقتصادی
0/93590/773/770/0008/228افزایش میزان سرمایه گذاری

0/93890/693/690/0007/385کاربری زمین
0/93740/493/490/0005/227فعالیت های جایگزین

پایداری 
اقتصادی

0/83040/773/770/0009/303توسعه زیرساخت های روستا
0/74550/53/50/0006/758کاهش فقر و توانمند شدن مردم

0/95690/783/780/0008/151کاهش مهاجرت

گردشگری 
کشاورزی

0/94030/413/410/0004/361تنوع محصولات کشاورزی
0/92660/53/50/0005/432افزایش محصولات کشاورزی
0/91260/873/870/0009/497بازاریابی محصولات کشاورزی

0/86490/853/850/0009/865رونق خریدوفروش محصولات کشاورزی
1/00620/353/350/0013/478اشتغال کشاورزی

گردشگری غیر 
کشاورزی

1/10480/463/460/0004/164گرایش به اشتغال غیر کشاورزی
1/05650/53/50/0004/733واحدهای خدماتی و صنعتی

0/91830/513/510/0005/554درآمدهای جایگزین

مشارکت جامعه 
محلی

0/95270/753/750/0007/872توزیع درآمدها و منافع ناشی از گردشگری
1/11421/034/030/0009/244رضایتمندی جامعه محلی از گردشگری

1/02830/333/330/0023/16مشارکت مردم در طرح ها 
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دارند.

موقعیت بین راهی این سکونتگاه ها و ارائه خدمات به مسافرین 
و گردشگران باعث تنوع اشتغال و فعالیت های اقتصادی مرتبط 
با گردشگری و کشاورزی شده است به طوری که ارائه محصولات 
این  در  را  اقتصادی  رونق  مسافرین  به  کشاورزی  سوغات  و 
سکونتگاه ها ایجاد کرده است. همچنین باعث پدید آمدن اشتغال 
در فعالیت هایی از قبیل ساختمان سازی، صنایع دستی، باغداري و 
درنتیجه کاهش بیکاري افراد روستا شده است. مردم این روستاها 
و روستاهای اطراف اقدام به خرید ملک در کنار بزرگراه و ساخت و 
یا اجاره سوغات سرا می کنند و خودشان به فروش بدون واسطه به 
مشتریان می پردازند. محصولات این روستاها به شهرهای اطراف 
ازجمله اراک، تهران، کرج و همدان نیز ارسال می شود و از این راه 
نوعی بازاریابی و برند سازی برای کشاورزان و باغداران ایجاد شده 
است. با توجه به شرکت های بسته بندی که در شهرستان وجود 
دارد به صادرات این محصولات به کشورهای مختلف نیز اقدام 

می شود. 

از طریق  داخلی،  بازارهای  در  فروش  بر  علاوه  محصولات 
مسافرین و زائرین به کشورهای اطراف ازجمله عراق، پاکستان 
و افغانستان نیز ارسال می شود. با توجه به اینکه این مسیر، یکی 
از مسیرهای دسترسی به کشور عراق از طریق مرز مهران است 
ایران  کاروان های زیارتی و مسافرین عراقی و پاکستانی که به 
این  از  را  خود  سوغاتی های  عراق  به  برگشت  راه  در  می آیند 
سوغات سراها خریداری می کنند یا اینکه در زمان برگشت زائرین 
و کاروان های پیاده روی اربعین حسینی که برای زیارت به کشور 
عراق می روند در راه برگشت به شهرهای خود در ایران، سوغات 
با توجه به  این سکونتگاه ها  اینجا خریداری می کنند.  از  را  خود 
اینکه مقصد گردشگری نیستند اما با توجه به بین راهی بودن و 
انواع جاذبه ها در حوزه ماندگاری مسافر هنوز موفقیت چندانی 
صورت نگرفته است. معرفی ظرفیت ها و فراهم کردن زیرساخت ها 
و امکانات رفاهی و اقامتگاه های بوم گردی برای جذب گردشگر 

بسیار تأثیرگذار هستند. 

کشاورزي اصلي ترین شغل ساکنین این منطقه است، اما رونق 
اقتصادي شهر زنگنه بر پایه سوغات  سراهاي محصولات کشاورزي 
است که عمدتاً همه خشکبار شهرستان را به فروش مي رسانند. 
اقتصادی و منابع درآمدی به 3  به طورکلی، ساکنین به لحاظ 
دسته تقسیم می شوند که شامل مغازه داران و سوغات فروشان، 
یا  و  ادارات  کارمندان  سوم،  دسته  و  دامداران  و  کشاورزان 
کارگران معدن آهنگران و شرکت کیان کرد هستند. همچنین 
ایستگاه راه آهن زنگنه به محلي براي حمل مواد معدني به سایر 
نقاط کشور تبدیل شده است. در اطراف زنگنه معدن قدیمي 
سرمک )آهنگران( قرار دارد که بیش از 30 سال است که از آن 
بهره برداری می شود و همچنین شرکت کیان کرد که تولیدکننده 

الیاف صنعتي است در حریم شهر زنگنه قرار گرفته است. 

بررسي آثار خدمات گردشگری بر مؤلفه های اقتصاد گردشگری 
با مدل سازی معادلات ساختاري

این دو  انواع خدماتی که خانوارهای ساکن در  برای بررسی 
سکونتگاه به گردشگران عبوری ارائه می کنند از پنج مؤلفه اقتصاد 
بازساخت  شامل  که  است  شده  استفاده  روستایی  گردشگری 
اقتصادی، پایداری اقتصادی، گردشگری کشاورزی، گردشگری 

غیر کشاورزی و مشارکت جامعه محلی است.

ارزیابی برازش مدل اندازه گیری 

در برازش مدل های اندازه گیری، از شاخص های پایایی و روایی 
معیار، ضریب  از سه  پایایی  بررسی  به منظور  استفاده می شود. 
بارهای عاملی، آلفای کرونباخ و پایایی ترکیبی و در بررسی روایی 
از دو معیار روایی همگرا و واگرا استفاده می گردد. ملاک مناسب 
بودن مقدار آلفای کرونباخ، حداقل 0/7و معیار پایایی ترکیبی 
درصورتی که بالاتر از 0/7 باشد، نشان از پایایی ترکیبی است. معیار 
میانگین واریانس استخراج شده به منظور سنجش روایی همگرا، 
مقدار بحرانی آن بالای 0/5 است. جدول شماره 8 حکایت از 
رعایت این معیارها توسط سازه های مدل دارد. همچنین با توجه به 

جدول شماره 9 نشان می دهد، روایی واگرا تأیید می شود.

جدول 8. نتایج تحلیل روایی و پایایی سازه های موردمطالعه.

اعتبار همگرایی )AVE(ضریب پایایی ترکیبی )CR(آلفای کرونباخ )CA(نام متغیر

0/860/900/64بازساخت اقتصادی
0/820/870/63پایداری اقتصادی

0/710/820/63مشارکت جامعه محلی
0/880/900/62گردشگری غیر کشاورزی

0/840/880/62گردشگری کشاورزی
0/740/860/67خدمات گردشگری و فروش سوغات
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ارزیابی برازش مدل ساختاری

در بررسی برازش مدل ساختاری از معیارهای اعداد معناداری  
Z، معیار R2، معیار Q2 و معیار افزونگی استفاده می شود. اعداد 
با  از عدد 1/96   t مقادیر اگر   :  t-value( )مقادیر   Z معناداری
سطح اطمینان 95 درصد بیشتر باشد، حاکی از صحت روابط 
بین سازه های مدل و نیز تأیید فرضیه های مرتبط با آن ها است. 
تصویر شماره 3، بیانگر تأیید معناداری روابط و درنتیجه تأیید 

فرضیه های پژوهش با این معیار است. 

معیار R2: مقادیر t تنها صحت روابط را نشان می دهد و برای 
بررسی شدت روابط بین سازه ها باید از معیار R2 استفاده کرد که 
تنها برای سازه های وابسته و نه مستقل مصداق دارد. سه مقدار 
0/19، 0/33 و 0/67 به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط و قوی برای 
 .(Bazrkar & Haji Mohammadi, 2019) این معیار معرفی می شود

تصویر شماره 4، نشانگر شدت روابط با این معیار است.

معیار Q2: این معیار قدرت پیش بینی مدل را مشخص می کند 
عدد   سه  و  می شود  محاسبه  وابسته  سازه های  تمامی  برای  و 
0/02، 0/15 و 0/35برای آن به عنوان مقادیر ضعیف، متوسط 
و قوی مشخص شده است. جدول شماره 10، نتایج بررسی این 
معیار را نشان می دهد. معیار افزونگی5 که برای تمامی سازه های 
وابسته محاسبه می شود و بیانگر حاصل ضرب مقادیر اشتراکی 
سازه ها در مقادیر R2 مربوط به آن هاست و هرچقدر بیشتر باشد، 

حاکی از تناسب بهتر مدل ساختاری است.

طبق جدول شماره 11، خدمات به گردشگران، بیشترین تأثیر 
را بر بازساخت اقتصادی می گذارد.

5. Redundancy

جدول 9. ماتریس همبستگی و بررسی روایی واگرا.

بازساخت 
اقتصادی

پایداری 
اقتصادی

مشارکت 
جامعه محلی

گردشگری غیر 
کشاورزی

گردشگری 
کشاورزی

خدمات گردشگری و 
فروش سوغات

0/76بازساخت اقتصادی
0/590/88پایداری اقتصادی

0/610/700/72مشارکت جامعه محلی
0/500/610/700/81گردشگری غیر کشاورزی

0/430/800/690/770/88گردشگری کشاورزی
0/620/680/580/750/730/89خدمات گردشگری و فروش سوغات
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فصلنامه پژوهش های روستاییتصویر 4. مدل ترسیم شده همراه با مقادیر R2. منبع: یافته های تحقیق، 1401

جدول 11. نتایج آزمون فرضیات.

ضریب مسیر
متغیر وابسته متغیر مستقل

کل غیرمستقیم مستقیم

0/385 - 0/385 بازساخت اقتصادی خدمات گردشگری
0/374 - 0/374 پایداری اقتصادی خدمات گردشگری
0/241 - 0/241 مشارکت جامعه محلی خدمات گردشگری
0/352 - 0/352 گردشگری غیر کشاورزی خدمات گردشگری
0/363 - 0/363 گردشگری کشاورزی خدمات گردشگری

فصلنامه پژوهش های روستایی منبع: یافته های تحقیق، 1401                                                                                                  

.Q2 جدول 10. معیار

معیار
مؤلفه درون زا

Q2

(1-SSE/SSO)

0/68بازساخت اقتصادی
0/47پایداری اقتصادی

0/35مشارکت جامعه محلی
0/53گردشگری غیر کشاورزی

0/57گردشگری کشاورزی
0/48خدمات گردشگری و فروش سوغات
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تابستان 1402 . دوره 14. شماره 2فصلنامه پژو  هش های روستایی

بحث و نتیجه گیري 

روستاهای بین راهی، بخصوص در مناطق گردشگری به واسطه 
موقعیت استقرار، مزیت های زیاد اقتصادی، بازرگانی، اجتماعی، 
فرهنگی، زیست محیطی نسبت به سایر روستاها دارند و علاوه 
بر فعالیت های کشاورزی، به ارائه خدمات گردشگری و فروش 
می پردازند.  هم  گردشگران  به  محلی  محصولات  و  سوغات 
با  نواحی  این  ساختار  و  ابعاد  که  می کند  ایجاب  شرایط  این 
این  ازجمله ساختار مؤثر  قرار گیرد.  بیشتری موردتوجه  تأمل 
به  حاضر  پژوهش  در  است.  آن ها  اقتصادی  بعد  سکونتگاه ها، 
بررسی و تحلیل آثار اقتصاد گردشگری در قالب پنج شاخص، 
کشاورزی،  گردشگری  اقتصادی،  پایداری  اقتصادی،  بازساخت 
گردشگری غیر کشاورزی و مشارکت جامعه محلی در سکونتگاه 
بین راهی زنگنه و گوراب در شهرستان ملایر اقدام شد. نتایج نشان 
داد که در این دو سکونتگاه وضعیت این 5 شاخص مطلوب و 
بالاتر از حد متوسط قرار دارد. این نتایج با یافته های چهرازي 
ابراهیمی دهکردی  فر )2018(،  پور )2013(، صابری  تقی  و 
)2019(، قادری و اعرابی )2019(، ایبادات )2016(، ژانگ و 
ریان )2018( و چاتزییثئودوریس و کونتوژئورس )2020( که 
به نقش و اهمیت گردشگری و ارائه خدمات گردشگری در اقتصاد 

روستایی پرداخته اند، همخوانی دارد. 

همچنین نتایج به تفکیک گویه های هر شاخص نشان داد که 
همه 18 گویه نیز در وضعیت مطلوب و بالاتر از حد متوسط قرار 
دارند و بالاترین میانگین، مربوط به رضایتمندی جامعه محلی از 
گردشگری و کمترین میانگین، به گویه مشارکت مردم در طرح ها 
و پروژه های گردشگری به دست آمد که هر دو گویه مربوط به 
شاخص مشارکت جامعه محلی بود که می توان اذعان داشت که از 
یک طرف، مردم محلی به طورکلی از گردشگری رضایت دارند اما 
از طرف دیگر، کمتر در طرح ها گردشگری مشارکت می کنند که 
به دلیل حاکم بودن تفکر جزءنگر و تک بعدی، به استقرار امکانات 
و خدمات و زیرساخت های گردشگری در روستاها توجه چندانی 
گردشگری  زیرساخت های  بودن  دارا  ازلحاظ  روستاها  و  نشده 
بر  فقط  گردشگری  خدمات  و  ندارند  قرار  مناسبی  شرایط  در 
مغازه های سوغات فروشی متکی است که می توان ظرفیت های 
متنوع گردشگری در این روستاها را برای ساکنین برجسته کرد 
و آن ها را به سرمایه گذاری در طرح های گردشگری تشویق نمود. 

از دیگر نتایج پژوهش این است که خدمات به گردشگران و 
فروش سوغات، بیشترین تأثیر را بر بازساخت اقتصادی گذاشته 
دارد.  همخوانی   )2018( خانی  نظرات  با  نتیجه  این  است. 
گردشگری از طریق سازوکارهایی مثل ایجاد فرصت های شغلی 
جدید، توزیع مجدد درآمدها، افزایش تولید می تواند اقتصاد را 
تحت تأثیر قرار دهد و آن را متحول کند و زمانی می تواند اقتصاد 
روستا را پایدار کند که در کنار بخش کشاورزی و مکمل آن 
اقتصادي،  بازساخت  مفهوم  در  بنابراین  آن.  نه جایگزین  باشد 

به حفظ بخش کشاورزي و توسعه کشاورزي ناشی از فعالیت 
اقتصادي  بازساخت  بااین حال،  دارد.  اشاره  گردشگري  بخش 
روستاها، یعنی عدم اتکاي صرف به کشاورزي، به عنوان یک اصل 
صاحب نظران  بگیرد.  قرار  مدنظر  باید  روستایی  گردشگري  در 
هم معتقدند که تک بعدی شدن اقتصاد روستا به واسطه غلبه 
کارکرد گردشگری و ناتوانی در برقراری هم پیوندی مؤثر با سایر 
فعالیت های اقتصادی در تضاد با اصول گردشگری پایدار روستایی 

است.

جهت دستیابی به توسعه اقتصاد گردشگری در این سکونتگاه ها 
و  ارتقاء  اول،  سطح  است.  قابل بررسی  سطح  دو  در  اقدامات 
و  مردم  سطح،  این  در  که  است  موجود  خدمات  بهینه سازی 
ارائه خدمات موجود  از  را  بایستی گردشگران  سوغات فروشان 
راضی نگه دارند که بتوانند یک سفر خوب را تجربه کنند و در 
مسافرت های بعدی هم مشتاق خرید باشند که این امر با ارائه 
محصولات باکیفیت و اصیل و ارگانیک به گردشگران همراه با 
قیمت مناسب و کنترل و نظارت بهداشتی و صنفی بر فعالیت 
این سوغات فروشان به دست می آید همچنین بسته بندی خلاقانه 
از  این تلاش ها، بخشی  برندسازی آن ها که همه  محصولات و 
تلاش برای تقویت اقتصاد از طریق گردشگری داخلی و خارجی 

است.

سطح دوم، خلق و ارائه سطح بالاتری از خدمات موجود است 
راه اندازی  مثل  دیگری  خدمات  موجود،  خدمات  بر  علاوه  که 
نمایشگاه های  و  جشنواره ها  برگزاری  بومگردی،  اقامتگاه های 
فصلی محصولات بومی و صنایع دستی جهت بازساخت اقتصاد 

روستایی ارائه کرد.

از محدودیت های پژوهش حاضر این است که نمونه موردبررسی 
فقط دو سکونتگاه بین راهی و فقط آثار اقتصادی گردشگری را 
موردبررسی قرار داد و که در تعمیم یافته ها به سایر سکونتگاه های 
بین راهی باید احتیاط شود. پیشنهاد می شود که پژوهشگران ابعاد 
دیگر آثار گردشگری را هم در این نوع از روستاها موردمطالعه قرار 
دهند و اینکه این پژوهش به صورت کمی انجام پذیرفت و برای 
مطالعات بعدی در این زمینه از روش کیفی نیز استفاده گردد که 

بتوان دقیق تر موضوع و مسئله پژوهش را واکاوی نمود.

تشکر و قدردانی

بنا به اظهار نویسنده مسئول، مقاله حامی مالی نداشته است.
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